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BAB II

TINJAUAN PUSTAKA

2.1.  Company Profile

Menurut Sweeto ah sebuah media audio

visual. Yang 1si identitas, sejarah,

ebuah video

.

adala dan kesan
(hlm. 3

: 3 ksi dalam

company

Y profile,

limana ide dan
konsep kreat ! an melakukan juga

akan melakukan pekerja sama (hlm. 62).

Menurut Kriyanto (2008) company profile adalah sebuah media yang

digunakan untuk lebih memperkenalkan identitas sebuah perusahaan agar lebih

ditunjukan kepada target pasarnya (hlm. 240).

5
Penulisan naskah...,Andri Gideon, FSD UMN,2017



2.2.  Copywriter

Copywriter adalah orang yang harus memehami konsep yang sudah diberikan

oleh seorang creative director. Dimana keduanya harus bekerja sama untuk

menciptakan sebuah idg erikan kesan yang kuat. Dari
iter bertugas untuk

pfile. Tak hanya

ami inti dan
ep dan ide yang

memberikan kes glakukan sebuah riset
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Ada beberapa hal yang perlu diperhatikan oleh seorang copywriter

menurut Gettins (2006) :

1. Target Pasar :

Mengetahui targgt a.dengan mengetahui siapa

target yang ¢ 1 mengetahui cara

an dig atau informasi

| |

It saan atau
77

nkan cara
ahui target

prmasi dapat

Seorang copywriter akan lebih mudah menulis naskah video jika mengetahui
apa yang target pasarnya suka, contohnya seoerti buku atau tontonan seperti
ahui apaiyang disukai

ika an sampai

Penyampaian informasi haruslah dilakukan dengan cari yang paling sederhana.

Hal ini dimaksudkan agar target pasarnya paham dan dapat menerima
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informasi dengan pasti. Hindari menyampaikan informasi dengan cara yang

rumit (hlm. 95-109).

4. Memahami Media yang Digunakan :

Dengan memahag 1 yang akan digunakan,

seorang copyv aatkan sarana atau

pakan menjadi

erbeda-beda

ief sebagai
7 (2005) sebuah
client brief ad hformasi yang ingin
disampaikan oleh pertd dalam sebuah client brief

terdapat informasi penting seperti siapa target pasar, posisi perusahaan, kualitas

produk, tujuan pemasaran produk, dan informasi penting lainnya. Yang sangat

gai acuan,

terdapat di

perusahaan tersebut. Sehingga dengan menjadikan client brief sebuah acuan,
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copywriter akan menyampaikan hal yang penting saja sehingga tidak membuang

waktu (hlm. 51-52).

2.4. Pembukaan/Kalimat Pembuka

Pembukaan memili narik perhatian penonton.
Menurut Masfe sendiri adalah untuk

n disampaikan,

| |

wokat, untuk

dlldl d
m

dalam membuat
sebuah pembuk® ; pukaan yang menarik
maka penonton akan terta gencari tahu lebih dalam, yang akan

meningkatkan kesadaran penonton terhadap produk yang ditawarkan (hlm.

rbeda bagi
tersebut
mengartikannya, bisa sebagai sebuah perhiasan, makanan yang mahal, pakain

yang mahal, mobil yang mahal, dan hal-hal serupa lainnya (hlm. 1).
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Menurut Tungate (2009) kata mewah memiliki arti yang berbeda-beda
dengan makna yang berbeda-beda pula, hal ini dikarenakan banyak hal yang
mempengaruhi arti dari kata itu sendiri. Keadaan, waktu, keaslian, dan kualitas

dari sebuah benda menjadi_s ¢ mempengaruhi arti kata mewah

|
kualitas ﬁ

Hal tersebut
ditunjang d ian t pada abad ke-15

batu-batu permate i dip cin kawin dari emas.

selama proses produksi bagi seluruh divisi produksi (hlm. 111).
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Menurut Sutisno (1993) naskah dipergunakan sebagai acuan utama dalam
sebuah produksi. Karena fungsi utama dari naskah adalah untuk memberikan
kemudahan dalam proses produksi, menjadi sarana komunik asi seluruh divisi

produksi, dan menjadi acuan peg al kegiatan (hlm. 32).

si haruslah detail,
divisi produksi,
a, penulisan

yang ingin
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