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BAB YV

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan penjabaran hasil penelitian, berikut adalah beberapa simpulan dari

pokok masalah yang diteliti, antara lain:

1. Hasil penelitian menjelaskan bahwa brand image mampu memediasi
pengaruh content marketing terhadap purchase intention dengan nilai
pengaruh tidak langsung sebesar 34,2%.

2. Hasil penelitian menjelaskan bahwa content marketing akun Instagram
(@camille.beauty berpengaruh secara signifikan terhadap brand image
dengan nilai pengaruh sebesar 41,8%.

3. Hasil penelitian menjelaskan bahwa brand image berpengaruh terhadap
purchase intention Camille Beauty dengan nilai pengaruh sebesar 58,7%.

4. Hasil penelitian juga menjelaskan bahwa content marketing memiliki
pengaruh langsung terhadap purchase intention dengan nilai sebesar

36,8%.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil yang diperoleh dalam penelitian, berikut beberapa saran terkait

dengan penelitian ini, diantaranya:

5.2.1 Saran Akademis
1. Penelitian ini hanya membahas pengaruh content marketing
terhadap purchase intention yang dimediasi oleh brand image.
Diharapkan penelitian serupa selanjutnya dapat mengembangkan
konsep yang digunakan untuk dijadikan sebagai variabel dependen

yang dapat memengaruhi purchase intention.
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2. Bagi penelitian selanjutnya jika ingin membahas mengenai brand
image, untuk tidak menggunakannya sebagai variabel mediasi
apabila variabel indpendennya adalah content marketing dan
variabel dependennya adalah purchase intention. Dikarenakan
brand image sebagai mediasi dalam penelitian ini hanya

memberikan peran yang kecil terhadap purchase intention.

5.2.2 Saran Praktis

Melihat adanya pengaruh yang signifikan antara content marketing di akun
Instagram (@camille.beauty terhadap brand image dan purchase intention,
diharapkannya Camille Beauty dapat terus membagikan konten yang
informatif terkait produk dan mempertahankan aktivitas content marketing

di akun Instagram @camille.beauty melalui fitur feeds dan Instagram story.
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