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MANAJEMEN PRIVASI KOMUNIKASI PENGGEMAR Y 

SERIES DI MEDIA SOSIAL 

(Studi Pada Fujoshi Followers Akun Instagram Grammy Television 

@GMMTV) 
 

(Elen Enjelina) 
 

ABSTRAK 

 

Media sosial merupakan salah satu bentuk layanan dari internet yang tidak 

memiliki pembatas dan kontrol, sehingga penyebaran konten akan berjalan 

dengan sangat cepat, mudah diakses, dan sesama pengguna dapat berinteraksi 

secara langsung. Seperti fenomena-fenomena yang terjadi di luar sana yang 

dipopulerkan dan kemudian diterima oleh suatu ruang lingkup. Salah satu 

fenomena yang saat ini sedang ramai terjadi adalah fenomena LGBT, 

khususnya homoseksual. Dengan adanya fenomena ini, munculah fujoshi 

yang digunakan untuk menyebut seseorang yang menyukai interaksi 

hubungan sesama jenis. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana fujoshi melakukan menajamen privasi di Instagram. Teori dan 

konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah Communication Privacy 

Management, Orientasi Seksual, Media dan Genre, dan Media Sosial 

Instagram. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif 

deskriptif dengan pengumpulan data melalui wawancara mendalam. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa pada bagian Privacy Ownership terdapat 

dua kriteria yang menjadi alasan mereka membuka infromasi, yaitu 

motivational criteria dan cultural criteria. Pada Privacy Control cara yang 

sering dilakukan adalah dengan memilih siapa yang dapat mengakses second 

accountnya serta pemilihan konten yang pantas untuk diunggah pada story 

umum dan close friend. Lalu pada Privacy Turbulence ditemukan bahwa 

kebocoran informasi terjadi karena co-owner yang membocorkan secara tidak 

sengaja. Dalam mengelola turbulence, fujoshi akan melakukan filter ulang 

terhadap followersnya. 

 
Kata kunci: Manajemen Privasi Komunikasi, Fujoshi, Y Series, Media 

Sosial, Instagram 
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COMMUNICATION PRIVACY MANAGEMENT OF Y SERIES 

FANS ON SOCIAL MEDIA 

(Study on Fujoshi Followers Grammy Television Instagram 

Account @GMMTV) 

(Elen Enjelina) 

 

 
ABSTRACT (English) 

 

Social media is a form of service from the internet that has no boundaries and 

controls, so that the dissemination of content will run very quickly, be easily 

accessed, and fellow users can interact directly. Like phenomena that occur 

out there that are popularized and then accepted by a certain scope. One of 

the phenomena that is currently happening is the phenomenon of LGBT, 

especially homosexuals. With this phenomenon, fujoshi emerged, which is 

used to refer to someone who likes the interaction of same-sex relationships. 

The purpose of this study is to find out how fujoshi manages privacy on 

Instagram. Theories and concepts used in this research are Communication 

Privacy Management, Sexual Orientation, Media and Genre, and Instagram 

Social Media. The method used in this study is descriptive qualitative with 

data collection through in-depth interviews. The results of this study indicate 

that in the Privacy Ownership section, there are two criteria that are the 

reasons for disclosing information, namely motivational criteria and cultural 

criteria. In Privacy Control, the way that is often done is to choose who can 

access the second account and choose appropriate content to upload to public 

stories and close friends. Then in Privacy Turbulence it was found that the 

information leak occurred because the co-owner accidentally leaked it. In 

managing turbulence, fujoshi will re-filter their followers. 

 
Keywords: Communication Privacy Management, Fujoshi, Y Series, Social 

Media, Instagram 
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