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Lampiran E Transkrip Wawancara Ojat Darojat 

P : Penulis 

N : Ojat Darojat 

 

P : Sebagai Kepala Desa, apa peranan dan tugas bapak? 

N : Saya telah menjabat sebagai Kepala Desa sejak tahun 2008, dan sekarang saya 

sudah 3 periode hingga 2027. Peranan saya sebagai kepala desa diantarnya 

bagaimana kemudian Kepala Desa bisa memiliki 3 item yaitu fungsi pelayanan, 

pembinaan dan melaksanakan pembangunan dari arahan pemerintah. 

P : Kenapa Desa Cikolelet ditetapkan sebagai desa wisata terbaik pada 2 Oktober 
2021? 
N : Pada tahun 2014, desa punya peran yang penting terhadap inovasi dari 

pariwisata. Pada tahun 2017 Desa Cikolelet ditetapkan sebagai desa wisata. Desa 

Wisata Cikolelet memiliki 4 daya tarik yaitu daya tarik wisata alam, wisata alam 

buatan dan daya tarik kesenian tradisional. Selain itu terdapat ekonomi kreatif yang 

membuat kerajinan emping, susu kambing, cikopi yang dibuat oleh kelompok 

UMKM. Selain itu pada tahun 2021, Kemenparekraf memberi informasi mengenai 

rangkap percepatan desa wisata, peluang tersebut digunakan untuk membangun 

fasilitas wisata alam pada desa dan kita diberi penghargaan pada ADWI atau 

Anugerah Desa Wisata Indonesia sekaligus menjadi Desa Wisata Rintisan Terbaik 

di Indonesia. 

P : Apa yang menjadi daya tarik dan potensi, yang membuat pengunjung ingin 

datang atau datang kembali? 

N : Rata – rata pengunjung datang karena pesona wisata alamnya dan pengunjung 

juga menyukai aktivitas warga seperti, menanam padi, memandikan kerbau, 

pertunjukan interaktif dan proses produksi ekonomi kreatif. 

P : Setiap bulannya terdapat berapa banyak pengunjung yang datang? 

N : Pada bulan kemarin 2023, terdapat 300 pengunjung dan pengunjung tersebut 

merupakan dari perusahaan yang melakukan gathering. Selain itu ada juga dari desa 

wisata binaan dan beberapa perusahaan yang ingin melakukan studi disini. 
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P :Upaya apa saja yang sudah dilakukan oleh Desa Wisata Cikolelet untuk 

mempromosikan atau mengenalkan kepada masyarakat luas? 

N : Desa Wisata Cikolelet sudah mencoba media promosi pada media sosial seperti 

Instagram, Youtube dan Facebook. Lalu ada juga media Televisi Nasional seperti 

Trans 7, TransTV dan TVRI yang melakukan proses shooting di Desa Wisata 

Cikolelet. Selebihnya kita meloby kepada pemerintah untuk promosi. 

P : Apakah Desa Wisata Cikolelet memiliki hubungan dengan komunitas tertentu? 

N : Desa Wisata Cikolelet memilii hubungan dengan komunitas motor Adventure, 

dan bulan Agustus tahun ini akan diadakan acara Trabas Gunung. 

P: Berdasarkan dari pengamatan saya melalui Instagram dan berbagai situs pada 

laman Internet. Apakah Desa Wisata Cikolelet belum memiliki identitas visual? 

N : Sejauh ini kami hanya mendapat bantuan dari Pokdarwis, dan belum ada 

pembinaan secara khusus oleh Pemerintah atau dari Universitas tertentu mengenai 

identitas visual maupun media promosi pada Desa Wisata Cikolelet. Kami sangat 

mengharapkan adanya bantuan untuk hal tersebut, agar dapat menarik minat 

pengunjung melalui media promosi yang baik. 
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Lampiran F Data Wawancara Nurdin Hidayah 

P : Penulis 

N : Nurdin Hidayah 

 
P : Baik, selamat malam kepada bapak nurdin hidayah, pada kesempatan kali ini 

saya izin meminta waktu luang kepada bapak untuk melakukan proses wawancara 

perihal destination branding untuk perancangan Tugas Akhir saya. 

N: Baik boleh 

P: Peranan bapak dan apa saja yang sedang bapak kerjakan saat ini? 

N : Saya bekerja di Politeknik Pariwisata NHI Bandung, selain menjadi dosen saya 

juga bekerja sebagai konsultan bagi pariwisata. 

P : Oke baik pak, menurut bapak destination tuh apa sih? 

N : Oke jadi Destination Branding adalah bagaimana cara dan upaya suatu destinasi 

pariwisata ingin menanamkan kepercayaan dan reputasi yang baik pada masyarakat 

luas. Dan destination branding harus memperhatikan keunikan yang dimiliki suatu 

pariwisata, seperti tradisi budaya, pariwisata alam, aktivitas warga yang dilakukan, 

kegiatan UMKM dan lainnya. Dari hal tersebut dapat dirangkap dalam bentuk 

visual yang menjadi aset pendukung bagi suatu pariwisata dipandang oleh 

masyarakat luas. 

N : Mengapa destination branding perlu dilakukan dan penting? 

K : Jadi Destination Branding perlu dilakukan untuk menciptakan kepercayaan, 

image dan reputasi untuk menarik minat masyarakat. Selain itu suatu destinasi perlu 

memiliki image yang positif, nah saya juga telah merancang sebuah buku yang 

membahas destination branding lebih mendalam kamu bisa membaca untuk 

memahami destination branding lebih mendalam. 

N : Oh oke baik pak, saya izin bertanya lagi. Jadi saya sedang melakukan 

Perancangan Destination Branding untuk Desa Wisata Cikolelet Banten, dan saya 

akan membuat beberapa media seperti perubahan pada logo, membuat key visual, 

dan beberapa media cetak lainnya agar Desa Wisata Cikolelet memiliki daya tarik 

bagi masyarakat yang melihatnya melalui berbagai media. Kira – kira menurut 
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bapak Nurdin, apakah perancangan yang saya buat ada yang perlu saya benarkan 

atau masih ada yang kurang? 

K : Tentu seperti yang saya bilang tadi, dengan menaikan kepercayaan, citra dan 

reputasi yang baik pada suatu desa seperti membuat media promosi, membuat 

media cetak seperti signage, merchandise dan lainnya, hal tersebut dapat membantu 

minat masyarakat yang akan datang atau yang sudah datang. 
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Lampiran G Hasil Kusioner 
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