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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan 

PT Papillon Media Kreasi berdiri sejak tahun 1988. Perusahaan ini 

merupakan perusahaan yang bertujuan untuk menyediakan konten-konten untuk 

kaum pria di Indonesia. Perusahaan ini fokus untuk membuat konten pada seluruh 

platform yang ada, dan telah memiliki lebih dari delapan juta pembaca tetap setiap 

minggunya (PT Papillon Media Kreasi, 2017). 

PT Papillon Media Kreasi memiliki motto “BE WHERE YOUR CUSTOMERS 

ARE”. Menurut perusahaan ini, Indonesia merupakan negara dimana warganya 

lebih memilih menggunakan smartphone daripada televise dengan angka 

perbandingan yaitu dua dari tiga remaja Indonesia lebih memilih menggunakan 

smartphone daripada menggunakan televisi (PT Papillon Media Kreasi, 2017). 

PT Papillon Media Kreasi memiliki banyak platform yang sudah terintergrasi 

seperti movie, print, event, portal / website, social media, apps dan business dev, 

TV / YouTube, dan talent. Pada movie, salah satu movie yang terintergrasi adalah 

TEN - The Secret Mission. Untuk media cetak / print, perusahaan ini memiliki 

majalah POPULAR yang sudah tersebar keseluruh wilayah di Indonesia (PT 

Papillon Media Kreasi, 2017). 

Portal / website dari perusahaan ini adalah www.popular-world.com dengan 

jumlah page view sebanyak 2.829.802, dengan jumlah visit 865.324, dan unique 

visitor sebanyak 433.863 perbulannya. Social media dari perusahaan ini juga 

memiliki 62.321 followers pada Twitter, 557.836 followers pada Instagram dan 
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1.809.582 fans di Facebook. Selain itu, perusahaan ini juga memiliki 110.566 

subsribers pada akun YouTube dan jumlah penayangan sebanyak 62.858.889 kali 

penayangan (PT Papillon Media Kreasi, 2017). 

 

2.2 Struktur Organisasi Perusahaan 

 
Gambar 2.1 Struktur Organisasi PT Papillon Media Kreasi 

Gambar 2.1 menunjukkan struktur organisasi PT Papillon Media Kreasi. 

Chief executive officer mengepalai core committee. Core committee mengepalai 5 

divisi yaitu LBC department, fin; GA & HRD, magazine & digital, TV, dan IT. 

Divisi LBC department terdiri dari MARCOM, AE, business development, 

circulation, dan admin marketing & e-store. 
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Divisi FIN, GA & HRD terdiri dari finance & accounting, legal, dan GA & 

HRD. Divisi magazine & digital terdiri dari managing editor dan event & creative. 

Divisi TV terdiri dari head program, production team, editing team, videographer, 

dan video editor. Divisi IT terdiri dari IT programmer dan IT designer. 
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