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ABSTRAK 

Urban Garden merupakan sub unit bisnis yang bergerak dalam bidang persemaian 
yang memfokuskan bisnisnya pada usaha tanaman hias untuk kebutuhan lanskap 
taman berserta dengan jasa perawatannya. Perancangan media promosi Urban 
Garden bertujuan untuk dapat membantu Urban Garden dalam pencapaian 
targetnya, yaitu merubah Urban Garden yang pada awalnya merupakan Cost 
Center (pusat biaya) menjadi Profit Center (pusat laba). Data yang dikumpulkan 
oleh penulis berkaitan dengan media promosi dan strategi pemasaran Urban 
Garden secara B2C “business to customer”. Perancangan ini meliputi observasi, 
wawancara, kuesioner, hingga studi literatur ke pihak Urban Garden. 

Kata kunci: media promosi, cost center, profit center, business to customer. 
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ABSTRACT 

Urban Garden is a sub unit that operates in the seedbed section by focusing its 
business in selling greeneries for means of designing ans maintaining landscapes. 
The promotion media of Urban Garden aims to help the business achieve its 
target, which is to change Urban Garden from being a Cost Center business into 
a Profit Center business. The following data concerning Urban Garden’s 
promotion media and marketing strategist is compiled using B2C “Business to 
Customer”. The design cover observations, interviews, questionnaire, and 
literature studies regarding Urban Studies.   

Key words: promotion media, cost center, profit center, business to customer. 
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