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ABSTRAKSI

Pengaruh Minuman beralkohol tanpa disadari dapat menyebabkan tindak
kejahatan dan kriminalitas serta dapat membawa dampak buruk kepada tubuh
manusia. Maka dirancang visual kampanye sosial mencegah kebiasaan minuman
tujuan untuk menurunkan dan
mencegah kebiasaa asil dari perancangan ini
adalah pembua utama dengan pesan
Alkohol, selangk ebagai ilustrasi.
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