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PERANCANGAN STRATEGI DAN CONTENT PLANNING

UNTUK PERUSAHAAN PT. XYZ INDONESIA

Grace Budiaman

ABSTRAK

Laporan ini mencerminkan pengalaman magang penulis selama periode sebagai
content planning di PT. XYZ Indonesia, yang merupakan bagian dari Program
Magang Kampus Merdeka (MBKM). Tujuan utama dari magang ini adalah untuk
meningkatkan keterampilan soft-skill penulis dalam bidang perencanaan konten
dan sekaligus memahami implementasi konsep-konsep teori yang diperoleh
selama masa studi di kampus. Selama enam bulan periode magang, penulis
terlibat aktif dalam berbagai proyek pembuatan konten media sosial. Ini
melibatkan pembuatan konsep materi dan caption konten untuk Instagram dan
TikTok, analisis insight content pillar, serta penanganan posting harian katalog,
deskripsi, dan harga produk pada platform media sosial PT. XYZ Indonesia.
Selain itu, proses magang ini memerlukan kolaborasi erat dengan tim,
memberikan pengalaman yang berharga bagi penulis dalam konteks kerjasama tim
di lingkungan kerja. Dalam hasil akhirnya, magang ini menghasilkan berbagai
karya konten media sosial yang telah digunakan dan dipublikasikan oleh PT. XYZ
Indonesia melalui akun media sosial resmi perusahaan. Laporan ini mencakup
gambaran menyeluruh tentang perjalanan magang, mencantumkan berbagai
tantangan yang dihadapi serta merinci hasil yang dicapai selama periode enam
bulan berlangsung.

Keyword: magang, content planning, media sosial, perusahaan
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DEVELOPING STRATERGY AND CONTENT PLANNING

FOR PT. XYZ COMPANY INDONESIA

Grace Budiaman

ABSTRACT (English)

This report reflects the author's internship experience during the period as a
content planning intern at PT. XYZ Indonesia, which is part of the Independent
Campus Internship Program (Program Magang Kampus Merdeka or MBKM).
The primary objective of this internship is to enhance the author's soft-skills in
content planning and simultaneously comprehend the application of theoretical
concepts acquired during the academic studies. Throughout the six-month
internship period, the author actively participated in various projects related to
the creation of social media content. This involvement included the development
of content concepts and captions for Instagram and TikTok, analysis of content
pillar insights, as well as managing daily postings of catalogs, descriptions, and
product prices on PT. XYZ Indonesia's social media platforms. Moreover, the
internship process necessitated close collaboration with the team, providing
valuable teamwork experience in a professional setting. In its culmination, this
internship resulted in the creation of diverse social media content that has been
utilized and published by PT. XYZ Indonesia through the company's official social
media accounts. This report encompasses a comprehensive overview of the
internship journey, detailing various challenges encountered, and outlining the
achievements attained over the six-month period.

Keywords: internship, content planning, social media, company
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