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ABSTRAKSI 

Pangkalpinang, adalah Ibukota Provinsi dari Kepulauan Bangka Belitung yang 
terletak di bagian timur Pulau Bangka. Pangkalpinang memiliki potensi obyek 
wisata yaitu wisata pesisir, wisata sejarah, wisata budaya, wisata kuliner dan 
wisata olahraga. Dalam memperkenalkan wisata di Pangkalpinang, dibuat 
perancangan promosi untuk memberikan informasi kepada target dan mengajak 
target untuk berkunjung ke Pangkalpinang. Masalahnya adalah Promosi yang 
dilakukan kurang sehingga masyarakat kurang mengetahui Obyek Wisata 
Pangkalpinang dan itu berpengaruh terhadap penurunan kunjungan pada Obyek 
Wisata. Metode penelitian dalam perancangan ini menggunakan metode gabungan 
dari kualitatif dan kuantitatif yaitu wawancara, observasi, studi pustaka dan 
menyebarkan kuesioner. Metode perancangan yang digunakan adalah orientasi, 
strategi, ide, desain, produksi dan implementasi. Pesan yang hendak disampaikan 
adalah “Nikmati keindahan alamnya, keberagaman budaya, dan kenikmatan 
kulinernya. Semua keseruan ini dapat dinikmati dalam waktu yang singkat”. 
Media yang digunakan dalam promosi ini adalah ATL dan BTL. 

Kata kunci : Perancangan, Promosi, Pangkalpinang 
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ABSTRACT 

Pangkalpinang is the capital city of Bangka Belitung island's province which is 
located on eastern area of Bangka island. Pangkalpinang has a lot potential 
tourism destinations, such as Coastal, Historical, Cultural, Culinary and Sports 
tourism. To introduce tourism in Pangkalpinang, promotion plans was made to 
inform target and to invite them to visit Pangkalpinang. The problem is 
promotions that has been done wasn't good enough to let visitors know about 
tourism destination in Pangkalpinang, causing the reduction of visitors. The 
research method on this planning using combined method, qualitative and 
quantitative which are Interview, Observations, Literature review, and spreading 
questionnaire. The planning methods that was used are orientation, strategy, 
ideas, designing, and implementation. The message to be delivered is "Enjoy the 
beauty of nature, cultural diversity, and the deliciousness of culinary. All the 
excitement can be enjoyed in a short time". The media that was used are ATL and 
BTL. 

Key Word: Design, Promotion, Pangkalpinang 
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