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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI CETAK DAN DIGITAL 

DI PT SUPRA BOGA LESTARI TBK 

 (Nathania) 

ABSTRAK 

 

PT Supra Boga Lestari Tbk merupakan perusahaan ritel yang bergerak dalam 

bidang kebutuhan sehari-hari. Perusahaan ini telah berkembang di industri 

pasar swalayan sejak 28 Mei 1997 dan memiliki berbagai brand, salah 

satunya Farmers Market. Kebutuhan desain media promosi yang beragam 

memiliki tujuan untuk meningkatkan pemasaran toko mendorong penulis 

untuk tertanam sebagai karyawan magang. Lingkup kerja desainer di era 

modern yang tidak lepas dari kemampuan mempromosikan sebuah merek 

menjadi dasar dan tujuan yang ingin penulis dapatkan. Melalui pelaksanaan 

kerja magang, penulis dapat mempelajari kerja lapangan secara aktual dalam 

industri yang bergerak cepat. Kendala berupa penyesuaian gaya desain dan 

tenggat waktu yang bersanding dengan jumlah tugas dapat diselesaikan 

seiring dengan berjalannya periode kerja. Penulis tidak hanya mendapatkan 

ilmu praktek desain secara teknis namun juga meningkatkan kemampuan 

sosial sebagai desainer. Kerja sama antar tim dalam divisi di mana penulis 

ditempatkan membantu penulis untuk meningkatkan kemampuan komunikasi 

terutama dalam menerima masukan terkait karya desain.  

Kata kunci: PT Supra Boga Lestari Tbk, industri ritel modern, desain media 

promosi 
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PRINTED AND DIGITAL PROMOTIONAL DESIGN AT 

PT. SUPRA BOGA LESTARI TBK 

(Nathania) 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT Supra Boga Lestari Tbk is a retail company that operates in the daily 

necessities sector. This company has been developing in the supermarket 

industry since May 28 1997 and has various brands, one of which is Farmers 

Market. The need for diverse promotional media designs with the aim of 

improving store marketing encourages writers to be embedded as interns. The 

scope of a designer's work in the modern era, which cannot be separated from 

the ability to promote a brand, is the basis and goal that the author wants to 

achieve. Through carrying out the internship program, the author can learn 

actual field work in a fast-moving industry. Constraints include adjusting 

design styles and deadlines coupled with the number of tasks that can be 

completed as the work period progresses. The author not only gained 

knowledge of technical design practices but also improved his social skills as 

a designer. Collaboration between teams in the division where the author is 

placed helps the author to improve communication skills, especially in 

receiving input related to design work. 

 

Keywords: PT Supra Boga Lestari Tbk, modern retail industry, promotional 

media design 
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