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ABSTRAKSI

Teh Upet merupakan teh yang diproduksi oleh CV. Sariwangi Cirebon pada tahun
1956. Teh Upet memiliki dua varian yaitu teh celup dan teh tabur. Masalahnya
adalah tingkat konsumsi Teh Upet mengalami penurunan dari tahun ke tahun,
sementara merek-merek teh lain memasuki pasar-pasar di Kota Cirebon.
Masyarakat Kota Cirebon yang awalnya hanya mengetahui Teh Upet, sekarang
beralih ke merek-merek teh lainnya. Minimnya promosi yang dilakukan CV.
Sariwangi pun turut mendukung masalah tersebut. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode penelitian gabungan antara kuantitatif dan kualitatif.
Strategi Promosi yang digunakan adalah strategi promosi emosional. Hal besar
yang dilakukan dalam perancangan ini adalah membuat positioning Teh Upet
sebagai teh turun temurun yang dikonsumsi masyarakat Kota Cirebon dari
generasi ke generasi dan pesan yang disampaikan yaitu, "Daridulu Teh Wong
Cirebon Wis Pasti Teh Upet". Media yang digunakan dalam promosi yang
dirancang adalah ATL dan BTL.

Kata kunci : Promosi, Teh, Upet, Cirebon.
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