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ABSTRAKSI  

 
Teh Upet merupakan teh yang diproduksi oleh CV. Sariwangi Cirebon pada tahun 
1956. Teh Upet memiliki dua varian yaitu teh celup dan teh tabur. Masalahnya 
adalah tingkat konsumsi Teh Upet mengalami penurunan dari tahun ke tahun, 
sementara merek-merek teh lain memasuki pasar-pasar di Kota Cirebon. 
Masyarakat Kota Cirebon yang awalnya hanya mengetahui Teh Upet, sekarang 
beralih ke merek-merek teh lainnya. Minimnya promosi yang dilakukan CV. 
Sariwangi pun turut mendukung masalah tersebut. Metode penelitian yang 
digunakan adalah metode penelitian gabungan antara kuantitatif dan kualitatif. 
Strategi Promosi yang digunakan adalah strategi promosi emosional. Hal besar 
yang dilakukan dalam perancangan ini adalah membuat positioning Teh Upet 
sebagai teh turun temurun yang dikonsumsi masyarakat Kota Cirebon dari 
generasi ke generasi dan pesan yang disampaikan yaitu, "Daridulu Teh Wong 
Cirebon Wis Pasti Teh Upet". Media yang digunakan dalam promosi yang 
dirancang adalah ATL dan BTL. 

 
Kata kunci : Promosi, Teh, Upet, Cirebon.  
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ABSTRACT 

 
Teh Upet was producted by CV. Sariwangi Cirebon since 1956. Teh Upet has two 
variants, teabag and powder tea. Teh Upet’s rate of consumption is declining 
from year to year, whereas other brands starting to penetrate the market in 
Cirebon. The people of Cirebon whom once only know about Teh Upet now 
starting to shift to other brands. The lake of promotion down by CV. Sariwangi 
also contributed to this event. This thesis use the mix metodology research theory, 
quantitative and qualitative. Promotion strategy which is used in this thesis is 
emotional promotion strategy. Positioning of Teh Upet is a Cirebonese heritage, 
which have been consumed by generations and  the message is, "Daridulu Teh 
Wong Cirebon Wis Pasti Teh Upet". The results are the promotions applied to 
ATL and BTL. 

 

Keyword: Promotion, Teh, Upet, Cirebon. 
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