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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PADA DIVISI BEAUTY
WELLBEING & PERSONAL CARE DI UNILEVER STUDIO

INDONESIA

(Benita Kezia Suhendra)

ABSTRAK

Praktik kerja magang merupakan kegiatan yang penting bagi mahasiswa/i
agar mendapatkan kesempatan untuk belajar dan memahami dunia kerja,
sekaligus mengembangkan keterampilan dan pengetahuan yang relevan
dengan bidang studi mereka. Berdasarkan minat penulis yang ingin menekuni
bidang desain grafis, Unilever Studio menjadi landasan yang tepat untuk
belajar dan berkembang menjadi desainer profesional terutama di bidang
periklanan. Alasan utama penulis memilih untuk magang di tempat ini karena
U-Studio merupakan in-house agency dari salah satu perusahaan terbesar,
Unilever, dan sudah berpengalaman untuk memegang brand besar dengan
visual yang terstruktur. Selama pelaksanaan praktik kerja magang, penulis
berkesempatan untuk merancang visual di berbagai brand seperti Citra, Dove
Hair, Zwitsal, dan lainnya dalam berbagai output. Sehingga penulis banyak
belajar hal baru, mulai dari hard skill, soft skill, dan juga pengalaman desain
yang belum pernah dikerjakan sebelumnya. Kendala yang dialami penulis
adalah alur kerja yang cepat, kejelasan dalam pembagian brand, dan peralatan
serta aplikasi yang terbatas. Solusi yang bisa dilakukan ialah untuk
beradaptasi dengan perusahaan, melakukan restrukturisasi, dan melakukan
upgrade terhadap peralatan atau aplikasi yang digunakan.

Kata kunci: Graphic Designer, Media, Promosi
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR THE BEAUTY
WELLBEING & PERSONAL CARE DIVISION AT UNILEVER

STUDIO INDONESIA

(Benita Kezia Suhendra)

ABSTRACT (English)

Internship is an important activity for students to gain the opportunity to learn
and understand the working field while developing skills and knowledge
relevant to their field of study. Based on the author's interest in pursuing a
career in graphic design, Unilever Studio serves as the right foundation to
learn and grow into a professional designer, especially in the field of
advertising. The main reason the author chose to intern at this place is
because U-Studio is an in-house agency of one of the largest companies,
Unilever, with experience in handling major brands with structured visuals.
During the internship, the author had the opportunity to design visuals for
various brands such as Citra, Dove Hair, Zwitsal, and others in various
outputs. As a result, the author learned many new things, including hard
skills, soft skills, and design experiences that had never been done before. The
challenges experienced by the author include a fast-paced workflow, lack of
clarity in brand distribution, and limited equipment and applications.
Possible solutions include adapting to the company, restructuring, and
upgrading the equipment or applications used.

Keywords: Graphic Designer, Media, Promotional
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