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ABSTRAKSI 

Skirpsi ini membahas tentang keterkaitan antara proses pra produksi dan produksi 

pada proses promosi pada film animasi “Battle of Surabaya”. Penulis memilih 

topik ini karena promosi merupakan aspek penting dalam proses pembuatan suatu 

film atau animasi. MSV Pictures melakukan banyak cara untuk mempromosikan 

filmnya ditengah dunia industri kreatif Indonesia yang tidak menentu dan 

mempunyai banyak persaingan. MSV Pictures bahkan memulai promosi ketika 

belum memasuki masa pra produksi. MSV Pictures menggunakan prestasi yang 

diraih pada ajang-ajang penghargaan untuk menarik public awareness dan 

investor untuk mendanai biaya produksi yang tidak murah. Penulis menggunakan 

metode kualitatif dengan wawancara sebagai sumber utama dalam melakukan 

penelitian ini. MSV Pictures tidak hanya mempromosikan “Battle of Surabaya”, 

melainkan menawarkan sesuatu yang lebih yaitu: pengetahuan tentang produksi 

animasi dengan harapan meningkatkan kualitas sumber daya manusia di Indonesia 

khususnya di bidang animasi. 

Kata kunci: (industri kreatif, promosi, nilai lebih, public awarenes, animasi..)  
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ABSTRACT 

This essay is discussing about the linkage between the pre-production and 

production to the promotion of “Battle of Surabaya”. This topic is chosen 

because promotion is the most important part of animation and filmmaking. MSV 

Pictures uses many ways to promote their film in Indonesia’s unstable, uncertain 

and full of competitor creative industries. Their promotion starts when the film 

itself do not exist yet. MSV Pictures uses awards and achievements to building 

public awareness and gathering investors for supporting their not cheap 

production cost. This essay uses datas gathered from interview with MSV Pictures 

staffs as main data. MSV Pictures did not only promote “Battle of Surabaya”, but 

they offered something more valueable than just entertainment to the audiences; 

knowledge about animation production and stuff in hope for better human 

resources quality.  

Keyword: (creative industries, promotion, value, public awareness, animation.)  
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