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PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL
PROYEK COMMERCIAL BSD

DI PT BUMI SERPONG DAMAI TBK

(Cecilia)

ABSTRAK

PT Bumi Serpong Damai Tbk adalah grup bisnis di bawah Sinar Mas Land, salah
satu perusahaan bidang real estat yang paling adaptif serta kompeten dalam
menjawab kebutuhan properti masyarakat modern. Perusahaan ini memanfaatkan
peran desainer grafis dalam kegiatan promosi proyek Commercial BSD, yaitu
kesempatan bagi penulis untuk mengembangkan lebih dalam pemahaman serta
keahlian untuk menciptakan konten promosi proyek maupun produk properti PT
Bumi Serpong Damai Tbk melalui media sosial Instagram dan Facebook.
Pelaksanaan magang di PT Bumi Serpong Damai Tbk memberikan kesempatan
bagi penulis untuk mendalami proses teknis dibalik penciptaan konten promosi
pada media digital serta pengetahuan mengenai sistem perusahaan dengan
bimbingan berbagai profesional dibidangnya. Pengalaman mengelola media sosial
menjadi bagian dari proses belajar yang mendorong pemikiran kreatif dan
kesempatan eksplorasi ke berbagai ranah desain yang belum dipelajari
sebelumnya, seperti membuat motion grafis, maupun mengambil dan menyunting
video dokumentasi acara. Dengan bimbingan staf dan supervisor lapangan,
penulis juga mempelajari mengenai etika serta tanggung jawab dalam menghadapi
tantangan pekerjaan.

Kata kunci: konten, media sosial, perusahaan, promosi, properti
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN OF
BSD COMMERCIAL PROJECTS AT
PT BUMI SERPONG DAMAI TBK

(Cecilia)

ABSTRACT

This report provides an abstract of an internship program at PT Bumi Serpong
Damai Tbk, a business group under Sinar Mas Land, a leading real estate
company. The internship program aimed to provide opportunities for interns to
develop a deeper understanding of the technical processes involved in creating
promotional content for digital media and gain knowledge of the company's
systems with the guidance of various professionals in their fields. During the
internship, the author managed the company's social media accounts, which
encouraged creative thinking and exploration into various areas of design that
had not been studied before, such as creating motion graphics and taking and
editing video documentation of events. The experience of managing social media
also taught the author about ethics and responsibility in facing work challenges.
The internship program at PT Bumi Serpong Damai Tbk was a valuable learning
experience that helped the author develop skills and gain practical knowledge in
the field of graphic design.

Keywords: company, content, promotion, property, social media
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