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ABSTRAKSI 

 

Tailorku adalah toko penjahit jas pria yang didirikan oleh Abdul Rosyid. Berbagai 

pilihan bahan jas mulai dari Polyester, wol, katun, sutra, dan campuran bahan 

yang dapat dipesan sesuai keinginan pelanggan seperti semi-wool, semi-polyester 

dan lain-lain, Tailorku juga menyediakan jasa ukur di tempat gratis se 

Jabodetabek, pengantaran jas, penerimaan jas untuk di vermak semuanya dapat 

dilakukan dirumah pelanggan dengan tidak dipungut biaya sepeserpun. Sejak 5 

tahun lalu pemilik Tailorku menempatkan lebih dari 3 desain logo yang ia buat 

sendiri untuk usahanya, hingga sekarang Tailorku belum memiliki identitas visual 

yang pasti, sehingga tidak ada visual yang dapat diingat pelanggan dan membuat 

baik pelanggan maupun calon pelanggan kebingungan, juga nama Tailorku yang 

dinilai terlalu umum. Menanggapi permasalahan diatas penulis menyadari 

diperlukan adanya kepastian perancangan identitas visual untuk Tailorku sebagai 

usaha awal agar lebih dapat dikenal masyarakat Gading Serpong, dan juga untuk 

mengkomunikasikan produk jasa yang Tailorku tawarkan dalam bentuk logo yang 

akan dijelaskan lebih dalam di bagian GSM. 

 

Kata Kunci: Penjahit jas, identitas visual, pakaian pria, Gading Serpong, logo 
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ABSTRACT 

 

Tailorku is a men’s suit sartorial founded by Abdul Rosyid. A lot of diverse 

material started from Polyester, wool, cotton, silk, and mixed material that can be 

ordered as the costumer wishes like semi-wool, semi-polyester and so on, 

Tailorku also provides free on-site measuring in all Jabodetabek, delivery suits, 

coats reception for altering, everything can be done at home with no charge 

customers even a dime. Since five years ago the owner of Tailorku use more than 

6 logo design that he has made his own for his efforts, until now Tailorku didn’t 

have a visual identity for sure, no visual for customers to remember and made 

both customers and prospective customers confused, also the name of Tailorku is 

considered too general. Responding to the problems above, the author realizes the 

necessary needs of making visual identity design for Tailorku as an early attempt 

to be more known to the people of Gading Serpong, and also to communicate the 

product and services that Tailorku offer in the form of a logo which will be 

explained more in the GSM. 

 

Keywords: Suit tailor, visual identity, men’s sartorial, Gading Serpong, logo
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