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PERANCANGAN SOCIAL MEDIA VIDEO UNTUK AGENCY 

KANO CREATIVE PRODUCTION 

Nadia Noor Shabrina 

ABSTRAK 

Magang merupakan salah satu sarana yang dilakukan sebagai wadah bagi 

seseorang untuk melakukan pelatihan kerja, serta meningkatkan kemapuan dan 

pengetahuan sesuai dengan bidang yang ditekuni. Pada kesempatan magang yang 

saya dapatkan ini, saya menjadi bagian dari sebuah perusahaan Kano Creative 

yang bergerak dibidang agensi kreatif. Dan alasan saya memilih Kano Creative ini 

adalah karena saya ingin mendapatkan pengalaman bekerja di sebuah perusahaan 

agensi, dimana saya menjadi lebih tau seluk beluk dunia periklanan. Kano 

Creative ini bekerjasama dengan beberapa perusahaan, baik skala kecil maupun 

besar, dimana perusahaan yang bekerjasama dengan Kano Creative ini pada 

umumnya meminta Kano Creative untuk membantu perusahaan tersebut dalam 

pembuatan iklan, maupun KOL influencer. Pada perusahaan ini, saya berada di 

posisi untuk mengurus sosial media. Mulai dari menentukan konten seperti apa 

yang akan dibuat, menentukan brief dan naskah, hingga mengedit video. Namun 

tentunya selama masa magang ini saya memiliki beberapa kendala, seperti 

penentuan ide konten yang terkadang saya merasa buntu, karena saya belum 

terbiasa dengan pencarian ide-ide konten. Selain itu, saya harus mengusahakan 

agar konten yang dibuat dapat menarik banyak engagement, sehingga saya harus 

benar-benar memastikan bahwa kontennya menarik, valid, tidak mengandung 

unsur SARA. Namun dibalik kesulitan ini, hal ini juga yang membuat saya belajar 

bagaimana mencari ide konten dengan baik. Belajar melakukan research 

mendalam. Selain itu, saya juga lebih dapat mendalami software untuk video 

editing dan semakin mengetahui fitur-fitur unik yang dimiliki oleh software 

tersebut. 

 

Kata kunci: Media sosial, konten, video 
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SOCIAL MEDIA VIDEO PLANNING FOR KANO CRERATIVE 

PRODUCTION AGENCY 

Nadia Noor Shabrina 

 

ABSTRACT 

Internship is one of the ways that is done as a forum for someone to do on-the-job 

training, as well as to improve their skills and knowledge in the field they are 

pursuing. In this internship opportunity that I got, I became part of a company 

called Kano Creative which is engaged in the creative agency field. And the 

reason I chose Kano Creative is because I want to gain experience working in an 

agency company, where I become more aware of the ins and outs of the 

advertising world. Kano Creative collaborates with several companies, both small 

and large, where companies that collaborate with Kano Creative generally ask 

Kano Creative to help the company in making advertisements, or KOL 

influencers. In this company, I am in the position to manage social media. 

Starting from determining what kind of content will be made, determining the 

brief and script, to editing videos. However, of course during this internship 

period I had some obstacles, such as determining the content idea which 

sometimes I feel stumped, because I am not yet familiar with the search for 

content ideas. In addition, I have to try to make the content that is made can 

attract a lot of engagement, so I have to make sure that the content is interesting, 

valid, and does not contain SARA elements. However, behind these difficulties, 

this also made me learn how to find good content ideas. Learn to do in-depth 

research. In addition, I can also delve deeper into video editing software and 

learn more about the unique features that the software has. 

 

 

Keywords: Social media, content, video 
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