BAB II
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan

TVRI berdiri pada 24 Agustus 1962 (berdasarkan SK Menpen RI
No.20/SK/VII/61) ditandai dengan siaran perdana Asian Games ke IV di Stadion
Utama Gelanggang Olahraga Bung Karno. Pembangunan infrastruktur yang
disiapkan oleh Pemerintah kala itu kawasan kompleks olahraga Senayan
(Kampung Senayan, Petunduan, Kebun Kelapa dan Bendungan Hilir) serta
pembangunan jalan baru yaitu Jalan M.H. Thamrin, Gatot Subroto, Jembatan

Semanggi, hingga TVRI guna menunjang kebutuhan penyiaran turnamen.

Memasuki era Reformasi bersamaan dengan dilikuidasinya Departemen
Penerangan, melalui Keppres No0.355/M/1999 tentang Pembentukan Kabinet
Persatuan Nasional, maka status hukum TVRI mengambang. Tahun 1976 TVRI
berubah status menjadi UPT (Unit Pelaksana Teknis) dibawah Departemen

Penerangan.

Tahun 2000 status TVRI berubah menjadi PERJAN (Perusahaan Jawatan)
berdasarkan Peraturan Pemerintah Nomor 36 Tahun 2000 tentang Pendirian
Perusahaan Jawatan Televisi Republik Indonesia tanggal 7 Juni 2000.

Sejak Tahun 2005 hingga kini, Status TVRI berubah menjadi Lembaga Penyiaran
Publik. Sesuai dengan Peraturan Pemerintah Nomor 13 Tahun 2005 tentang
Lembaga Penyiaran Publik Televisi Republik Indonesia. Sebagai televisi publik,
LPP TVRI mempunyai tugas untuk memberikan pelayanan informasi, pendidikan,
hiburan yang sehat, kontrol dan perekat sosial, serta melestarikan budaya bangsa
untuk kepentingan seluruh lapisan masyarakat melalui penyelenggaraan penyiaran

televisi yang menjangkau seluruh wilayah Negara Kesatuan Republik Indonesia.
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Visi Lembaga Penyiaran Publik Televisi Republik Indonesia adalah menjadi

lembaga penyiaran kelas dyupds L dan memberdayakan, melalui

program informasi, guatkan persatuan dan

keberagaman gun#

Misi Lemb

Publik

dan beragarn
euanga

martabat

kreatif dan beretika secd Krasi, serta mencerminkan
keberagaman.
Menyelenggarakan tata kelola kelembagaan beserta tata kerjanya yang ramping

dan dinamis, serta pengelolaan aset secara optimal dan tepat guna berdasarkan

siara an, dan

sesuai
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2.2 Struktur Organisasi Perusahaan

Ganbar 2.1 St Qsganisasi TVRI Media B

STRUKTUR ORGANISASI LEMBAGA PENYIARAN
PUBLIK TELEVISI REPUBLIK INDONESIA
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KETUA MEDIA BARU
(Fajar Renaldi)
DOKUMENTASI| DAN PENGELOLAAN ASET KANAL MONITORING, EVALUASI
PORTAL BERITA Y
KEPUSTAKAAN : - YOUTUBE DAN OTT DAN PELAPORAN
(M Rully Agus P Irawan) {rikebriana) (M Syafarudin Sulaiman) (M Syafarudin Sulaiman)
CONTENT - Fransis Raja B Hasibuan
CREATOR [ [ i
N provmm—
- Rizky Adi Nugroho
, P Rafsaneyah
- Prasetyo Wibowo
=
STATISTIK - Sucy Dwi Hidayati
| o
CONTENT . Fransis Raja B Hasibuan - Amur Yahya Fauzi
Ahmad Richard - Ahmad Mudzaky
CREATOR - Dinda Nurila
DESAIN GRAFIS Mal: : udya ’::J'gam - Jonah Pandjaitan
« Rizky Adi Nugroho
F Refarian: :
EDITOR b Pf;:,t‘;-o e o - Syach Ryandi
OPERATOR
- Ikdam Bumama Yamin
STREAMING
PELAKSANA s Nﬂy Kumfy-anu
STATISTIK - Sucy Dwi Hidayat
ADMINISTRASI Fauzan Aziman
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Departemen Contentg gdia Baru yang diketuai
oleh Bapak Faja ] Rirektorat Program
RI. Mahasiswa
ditugaska imbing ibuan yang
mengelola bg . iktok, juga

OTT.

TVRI send in, ancaman,

serta kesemp A dan dimiliki
TVRI sebagai p °sar dan memiliki
potensi yang besar. akan bisa mendorong
perusahaan bila perusahaan an kelemahan dan ancaman
yang ada. Perusahaan juga harus menggapai kesempatan yang ada, dan TVRI
memiliki banyak potensi kekuatan, kelemahan, kesempatan, serta ancamannya

sendiri.

panj
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pegawainya serta pengeluaran akibat perputaran uang yang

lainnya.

teknologi

bisa atau

generasi

seperti Helmy Yahya, Indra Bekti, dan seterusnya. Tentu saja dengan koneksi akan
nama- tegkepal, gLVRI gengski nggmyyang € engan pegryintahan
Indoneng balNa w!:auvalaEgiRari&Ml!, TRIEsihstnerima
pendapMnya Et, peEinTm I!donM senE IanblrikaAekuatan

untuk TVRI mencoba hal baru tanpa ketakutan akan kekurangan pendapatan.
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2.3.2 Kelemahan Perusahaan

Akan tetapi kelebihan yang gs gk akan pernah bisa digunakan

sepenuhnya bila tidg

TVRI memiliki 1gat be ang berbelit dan
berlapis menyddi alas sseramt sangat reaksi terhadap

epat juga. Karenanya

dia batr tahun 2021,
. v peraturan
dan b hing dalam

vendor dan partnc enerima uang. Ini
membuktikan dua kele uang dalam perusahaan
sendiri jadi lambat dan membuat keuntungan subsidi yang didapatkan tidak dapat

di investasikan terhadap penelitian dan perkembangan teknologi.

Hal tersebut menjadi tolak ukur yang membuat banyak tenaga ahli bidang film,

2.3.3 Kgsegnp ergsahga

TVRIIHu:‘&l:n;]jaMahEJ pB@haaran! bis meAfaa media
baru. SMgn 1 it masﬂl‘ﬂelut te 1, nE1 b pdiusa media
lain yang lebi;}g;us an cepat dalam Madapl men;rutehlﬁagi bila
TVRI NﬁlikUng Sidi AarustTVﬁl-bisaAnjacRrusﬁn yang
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berfokus dalam perkembangan media baru, seperti teknologi kamera, penyiaran,

atau pun teknologi pengusg eterusnya. Kemudian peran

perusahaan negara sch a menjadi kesempatan

untuk TVRI seb®88 rdepan pendidikan di era
digital mau i berbe aieiae , atau p

e banga

RI tida h atau pdia baru.
RI harus

9 ga RCTI
lai beralih

edia baru bila

menjadi

mencari

bahkan

menuju med

ingin tetap hid® prusaha
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2.4 BMC TVRI

THEBUSINESS MODEL CANVAS

KEY PARTNERS KEY ACTIVITIES VALUE PROPOSITIONS CUSTOMER RELATIONSHIPS CUSTOMER SEGMENTS
HIBURAN SEMATA PEMIRSA DARI
PERUSAHAAN IKLAN MENCARI SURVEY DAN BERBAGAI MACAM
DATA STASIUN TELEVISI USIA
INFORMASL

YANG MENYARKAN

TV PRA BAYAR SIARAN TERUS

MENURUS SELAMA 24
MEMBUAT PROGRAM MENCADRKAN
JAM DENGAN TELEKUIS BERHADIAH
PEMERINTAH MENYAJIKAN ACARA UNTUK PEMIRSA
BERITA PENDIDIKAN,
SENI BUDAYA,
KEY RESOURCES HIBURAN DAN CHANNELS
TRAVELING.
SURVEY DAN DATA TELEVISI
SOSIAL MEDIA
ACARA
YOUTUBE
COST STRUCTURE REVENUE STREAMS
GAJT PERALATAN IKLAN RATING ACARA (DATA)
SPONSOR

Melalui BMC TVRI kita dapat melihat bahwa seharusnya TVRI menjadi
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