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ABSTRAKSI 

Promosi adalah  elemen yang digunakan  untuk memperkenalkan suatu produk atau 

jasa, kepada semua atau beberapa target audiens. Dyriana Bakery merupakan salah 

satu toko roti yang menjual roti ganjelrel sebagai salah satu produknya. Ganjelrel 

sendiri merupakan salah satu makanan khas Semarang yang merupakan salah satu 

hasil akulturasi budaya yang sudah ada sejak jaman dahulu. Perancangan media 

promosi Roti Ganjelrel Dyriana bertujuan untuk dapat membantu Dyriana Bakery 

dalam menyelesaikan masalahnya yaitu, meningkatkan  penjualan dari Roti 

Ganjelrel Dyriana tersebut. Kurangnya kesadaran masyarakat terhadap produk ini 

menjadi permasalahan utama dalam perancangan yang penulis lakukan. Untuk itu  

penulis memutuskan untuk merancang sebuah promosi yang mampu menarik 

masyarakat terutama generasi muda. Perancangan ini meliputi wawancara, 

observasi, kuisioner, tester. 

Kata kunci: media promosi, ganjelrel, Dyriana Bakery, produk, Semarang. 
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ABSTRACT 

Promotion is the element that is used to introduce a product or service, to all or 

some of the target audience. Dyriana Bakery is a bakery that sells bread ganjelrel 

as one of its products. Ganjelrel itself is one of the specialties of Semarang which 

is one of the results of acculturation that has existed since time immemorial. The 

design of promotional media Ganjelrel Dyriana Bread aims to help Dyriana Bakery 

in resolving the problem ie, increasing sales from Bread Ganjelrel the Dyriana. 

Lack of public awareness of the product is becoming a major problem in the design 

of the author. To the authors decided to design a campaign that is able to attract 

the public especially the younger generation. This design includes interviews, 

observations, questionnaires, tester. 

Keyword: promotion media, ganjelrel, Dyriana Bakery, product, Semarang.
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