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ABSTRAK 

 
Penelitian ini membahas peran krusial Divisi Campaign Event Specialist dalam mempercepat 
pertumbuhan bisnis klien melalui manajemen acara di DKK Consulting (PT. Daya Karya 
Krida). Dalam era bisnis yang kompetitif, penyelenggaraan acara telah menjadi elemen 
strategis untuk mempromosikan merek dan meningkatkan keterlibatan pelanggan. Penelitian 
ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan wawancara mendalam dan analisis dokumen 
untuk mengeksplorasi strategi dan kegiatan Divisi Campaign Event Specialist dalam 
mencapai tujuan klien. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Divisi ini memiliki peran 
penting dalam merancang, melaksanakan, dan mengevaluasi kampanye acara yang efektif, 
yang berkontribusi signifikan terhadap pertumbuhan bisnis klien. Dengan memahami 
kebutuhan klien, mengembangkan konsep inovatif, dan mengelola aspek teknis dan kreatif 
acara, Divisi Campaign Event Specialist menjadi motor penggerak dalam meningkatkan 
brand awareness dan mencapai target bisnis. Penelitian ini memberikan pemahaman 
mendalam tentang strategi yang efektif yang dapat diterapkan oleh perusahaan konsultan 
seperti DKK Consulting untuk mempercepat pertumbuhan bisnis klien melalui manajemen 
acara yang cermat dan terarah. 
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The Role of Campaign Event Specialist Division to Accelerate Client's Business Growth 

through Event Management at DKK Consulting (PT. Daya Karya Krida) 

 

Maynard Blenda Nurtanto - 00000044766  

ABSTRACT 

 
This research discusses the crucial role of the Campaign Event Specialist Division in 

accelerating client business growth through event management at DKK Consulting (PT. Daya 

Karya Krida). In the competitive business era, event organization has become a strategic 

element to promote brands and enhance customer engagement. This study employs a 

qualitative approach with in-depth interviews and document analysis to explore the strategies 

and activities of the Campaign Event Specialist Division in achieving client objectives. The 

results indicate that this division plays a vital role in designing, implementing, and evaluating 

effective event campaigns, significantly contributing to client business growth. By 

understanding client needs, developing innovative concepts, and managing the technical and 

creative aspects of events, the Campaign Event Specialist Division becomes a driving force in 

improving brand awareness and achieving business targets. This research provides in-depth 

insights into effective strategies that can be applied by consulting firms like DKK Consulting 

to accelerate client business growth through meticulous and targeted event management. 
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