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PERAN MARKETING COMMUNICATION DI PT MERAH
PUTIH MEDIA

ABSTRAK

Marketing communication merupakan sebuah aspek atau bidang yang
sangat penting di dalam sebuah perusahaan. Dan di dalam PT Merah Putih

Media divisi marketing communication merupakan divisi yang mengurus
mengenai kerja sama dengan brand atau perusahaan luar, serta

meningkatkan brand engagement dan brand awareness perusahaan di mata
masyarakat. Oleh karena itu praktek kerja magang ini bertujuan untuk
mengetahui bagaimana sebuah perusahaan media meningkatkan brand

awareness dan brand engagement dengan berbagai cara yang dilakukan
oleh perusahaan. PT Merah Putih Media itu sendiri merupakan sebuah
perusahaan media yang memiliki 5 media yang memiliki bidangnya sendiri,
yaitu  merahputih.com, bolaskor.com, kabaroto.com, side.id, dan
kamibijak.com. Selama praktek kerja magang yang dilakukan selama 100
hari atau setara dengan 800 jam di PT Merah Putih Media sebagai

Marketing ~ Communication  Internship  peserta belajar bagaimana

meningkatkan brand awareness dan brand engagement dengan membuat
sebuah event rutin yang diselenggarakan oleh perusahaan yang bernama
Webinar Online Event. Online Event ini diselenggarakan secara daring
melalui aplikasi zoom yang mengundang narasumber, KOL, dan moderator
yang memiliki pengetahuan dan pengalaman yang sesuai dengan tema yang
di pilih. Dari sini penulis juga belajar bagaimana cara membuat dan

merancang sebuah event webinar.

Kata kunci: Marketing Communication, Brand Engagement, Brand

Awareness, PT Merah Putih Media
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The Role of Marketing Communication at PT Merah Putih Media

ABSTRACT

Marketing communication is an aspect or field that is very important in a
company. And within PT Merah Putih Media the marketing communications
division is the division that takes care of cooperation with outside brands or
companies, as well as increasing brand engagement and brand awareness
of the company in the eyes of the public. Therefore this internship aims to
find out how a media company increases brand awareness and brand
engagement in various ways that are carried out by the company. PT Merah
Putih Media itself is a media company that has 5 media that have their own
fields, namelymerahputih.com, bolaskor.com, Kabaroto.com, side.id, and
kamibijak.com. During the internship which was carried out for 100 days or
the equivalent of 800 hours at PT Merah Putih Media as a Marketing
Communication Internship, participants learned how to increase brand
awareness and brand engagement by holding a routine event organized by a
company called the Webinar Online Event. This Online Event is held online
through the zoom application which invites speakers, KOLs, and
moderators who have knowledge and experience in accordance with the
chosen theme. From here the author also learned how to create and design
a webinar event.

Keywords: Marketing Communication, Brand FEngagement, Brand
Awareness, PT Merah Putih Media
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