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ABSTRAK 

 
Perkembangan teknologi membuat informasi menjadi sangat cepat tersebar dan 

mudah memperoleh informasi di internet. Kemajuan teknologi mempunyai potensi 

memberikan manfaat bagi masyarakat, seperti profesi menjadi content creator telah 

berkembang seiring dengan kemajuan teknologi. Hal ini terjadi karena segala 

sesuatunya mudah diakses. Aktivitas kerja magang ini berlangsung selama kurang 

lebih 800 jam dan memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana cara Ilmu 

Komunikasi berkontribusi baik dalam dunia kerja. Posisi yang dipilih dalam 

aktivitas magang adalah content creator di dalam Marketing Communication 

Division PT Kasih Karunia Sejati (Emba Group). Emba Jeans merupakan brand 

lokal yang bergerak dalam bidang fashion khusus denim. Kesimpulan yang dapat 

penulis ambil setelah melakukan kerja magang di Emba Group yaitu penulis 

mendapatkan banyak pengalaman kerja, mulai dari merencanakan konten, 

memproduksi konten dan menganalisa konten yang sudah dibuat. 

Kata kunci: Content Creator, Content Plan, Emba Jeans, Marketing 

Communication 
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES IN THE MARKETING 

COMMUNICATION DIVISION AT PT KASIH KARUNIA SEJATI 

(EMBA GROUP) 

 

Muhammad Rafly 

 

 
ABSTRACT 

 

Technological developments make information spread very quickly and it is easy to 

obtain information on the internet. Technological advances have the potential to 

provide benefits to society, such as the profession of being a content creator has 

developed along with technological advances. This happens because everything is 

easy to access. This internship activity lasts for approximately 800 hours and aims 

to find out how Communication Science contributes to the world of work. The 

position chosen for the internship activity is content creator in the Marketing 

Communication Division of PT Kasih Karunia Sejati (Emba Group). Emba Jeans 

is a local brand that operates in the denim fashion sector. The conclusion that the 

author can draw after doing an internship at Emba Group is that the author gained 

a lot of work experience, starting from planning content, producing content and 

analyzing content that has been created. 

Keywords: Content Creator, Content Plan, Emba Jeans, Marketing Communication 
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