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PELAKSANAAN DAN PERAN EVENT MARKETING PADA
PT. ONLINE MEDIA GUNA (PERGIKULINER)

Eunique Jovie
ABSTRAK

Latar Belakang pemilihan tempat magang adalah adanya pertumbuhan dari industri
penyelenggara kegiatan dan industri kuliner setiap tahunnya Tujuan dari kerja
magang ini adalah untuk mengimplementasikan konsep komunikasi pemasaran dan
event management. Perusahaan yang menjadi tempat kerja magang adalah startup
yang bergerak pada..bidang teknologi dan kuliner yang memungkinkan
penggunanya untuk mendapatkan informasi review restoran di Jabodetabek,
Bandung dan Surabaya yaitu PT. Online Media Guna atau biasa dikenal dengan
PergiKuliner. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah Event Marketing
Deskripsi pekerjaan event marketing adalah membantu PIC event untuk mencapai
kerjasama ‘dengan tenant potensial, content making, manajemen event,
brainstorming untuk membuat rangkaian acara dan aktivitas serta mencari KOL
atau pihak eksternal yang dibutuhkan untuk kelancaran acara. Konsep yang
digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep Special Events menurut Allen,
J., O’Toole, W., Harris, R., & McDonnell, I. (2021) Festival and special event
management, Komunikasi pemasaran menurut Firmansyah, A. (2020). Komunikasi
Pemasaran dan Brand Activation menurut McKay, A., Brown, G., & Skalberg, N.
(2016) dalam Brand activation: implementing the real drivers of sales and profit.
Kendala utama dalam proses kerja magang adalah workload yang cukup banyak
dan lingkungan perusahaan start up yang cenderung fast-paced sehingga adaptasi
terhadap lingkungan kerja menjadi tantangan tersendiri. Kesimpulan pada kegiatan
magang di PergiKuliner senagai Event Marketing, dibutuhkannya skill komunikasi
yang baik dan efektif baik untuk melaksanakan dan menuntuaskan pekerjaan
dengan baik maupun untuk proses adaptasi dengan lingkungan dan pekerjaan.

Kata kunci: Event Marketing, Komunikasi Pemasaran, Event Managemnt, Relasi
Bisnis
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IMPLEMENTATION AND ROLE OF EVENT MARKETING
AT PT. ONLINE-MEDIA GUNA(PERGIKULINER)

Eunique Jovie

ABSTRACT

The background of the selection of the internship site is the growth of the event
organizing industry and the culinary industry every year. The purpose of this
internship IS to implement the concept of marketing communication and event
management. The.company that is the place of internship is a startup engaged in
technology and culinary that allows users to get restaurant review information in
Jabodetabek, Bandung and Surabaya, namely PT. Online Media Guna or
commonly known as PergiKuliner. The position chosen in the internship activity is
Event Marketing The job description of event marketing is to assist the event PIC
to achieve cooperationwith potential tenants, content making, event management,
brainstorming to create a series of events and activities and looking for KOL or
external parties needed for the smooth running of the event. The concept used in
this internship report is the concept of Special Events according to Allen, J.,
O'Toole, W., Harris, R., & McDonnell, I. (2021) Festival and special event
management, Marketing communication according to Firmansyah, A. (2020).
Marketing Communication and Brand Activation according to McKay, A., Brown,
G., & Skalberg, N. (2016) in Brand activation: implementing the real drivers of
sales and profit. The main obstacle in the internship process is the considerable
workload and the environment of start-up companies that tend to be fast-paced so
that adaptation to the work™ environment /becomes @ challenge in itself. In
conclusion to the internship activities at PergiKuliner as Event Marketing, good
and effective communication skills are needed both for carrying out and completing
work well and for the adaptation process to the environment and work.

Keywords: Event Marketing, Marketing Communication, Event Management,
Business Relationship
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