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PERANCANGAN PRODUCT PROFILE UNTUK
MENINGKATKAN KESADARAN UMKM TERHADAP
PLATFORM SOCIAL BREAD

Calista Agitia

ABSTRAK

Latar belakang karya ini adalah kesadaran merek dari Social bread sebagai platform
pengelolaan sosial media masih rendah bagi UMKM, UKM, dan brand lokal.
Sementara itu, pemasaran menggunakan media sosial sekarang menjadi penting
terutama bagi para pelaku UMKM. Namun, Social Bread cenderung dikenal
sebagai sebuah agensi periklanan yang membantu brand dalam menciptakan
strategi pemasaran secara digital. Tujuan dari karya ini adalah untuk meningkatkan
kesadaran para pelaku UMKM, UKM, dan brand lokal di seluruh Indonesia
mengenai Social Bread sebagai sebuah platform yang menawarkan jasa strategi
digital marketing dengan harga terjangkau. Terdapat beberapa konsep yang
mendasari pembuatan karya diantaranya yaitu brand awareness (Shimp, 2014),
video promosi (Treske, 2015), marketing collateral product (Duncan, 2022),
komunikasi visual (Andhita, 2021), dan komposisi pengambilan gambar (Andhita,
2021). Hasil rancangan karya berupa profil produk yang terdiri dari poster, flyer,
point-of-purchase, dan video profil produk. Kesimpulan setelah karya dibuat adalah
jumlah responden yang mengenal Social Bread sebagai sebuah platform meningkat dari
62,5% menjadi 92,9% setelah melihat fitur dan cara kerja platform Social Bread.
Diharapkan program dari karya ini dapat menjadi program keberlanjutan oleh
Social Bread untuk semakin memperkuat kesadaran akan merek.

Kata kunci: Social Bread, Profil Produk, Kesadaran Merek
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DESIGNING PRODUCT PROFILE TO INCREASE
AWARENESS FROM UMKM TO SOCIAL BREAD
PLATFORM

Calista Agitia

ABSTRACT

The background of this study is the low brand awareness of Social Bread as a social
media management platform for Micro, Small, and Medium Enterprises (UMKM),
Small and Medium-sized Enterprises (UKM), and local brands. Meanwhile, social
media marketing has become crucial, especially for UMKM practitioners.
However, Social Bread is often recognized as an advertising agency that assists
brands in creating digital marketing strategies. The objectives of this project is to
enhance the awareness of UMKM, UKM, and local brand practitioners throughout
Indonesia regarding Social Bread as a platform offering affordable digital
marketing strategy services. Several concepts underlie the creation of this work,
including brand awareness (Shimp, 2014), promotional videos (Treske, 2015),
marketing collateral product (Duncan, 2022), visual communication (Andhita,
2021), and composition of image capture (Andhita, 2021). The design results in a
product profile consisting of posters, flyers, point-of-purchase materials, and a
product profile video. The conclusion after creating the work is that the percentage of
respondents who are aware of Social Bread as a platform increased from 62.5% to
92.9% after seeing the features and workings of the Social Bread platform. It is
hoped that the program from this work can serve as a sustainable initiative by
Social Bread to further strengthen brand awareness.

Keywords: Social Bread, Product Profile, Brand Awareness
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