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Adellia Mariskha Nugraha 
 
 

ABSTRAK 
 

Di dalam era digitalisasi pada zaman ini, akses dalam memperoleh informasi, hal 
ini yang memungkinkan bahwa perusahaan secara efektif mempromosikan produk 
atau jasa melalui media digital. Pemasaran yang dilakukan secara digital menjadi 
salah satu cara untuk memperkenalkan brand kepada khalayak luar. Media sosial 
seperti Instagram, Tiktok, dan Youtube menjadi sarana digital yang popular yang 
dimanfaatkan oleh perusahaan dari berbagai sektor termasuk kepada sektor 
pendidikan dalam memperkenalkan brand-nya. Tujuan praktek kerja magang 
untukmengimplementasikan konsep Strategi Branding perusahaan Sebagai Brand 
Strategic kepada perusahaan melalui sosial media Instagram sesuai dengan posisi 
yang diambil selama praktek kerja magang berlangsung. Aktivitas Brand Strategic 
Officer bertanggung jawab dalam membuat content planner edukasi program, dan 
menangani tampilan Instagram dan mendesain seluruh sosial media DIGIKIDZ 
yaitu Instagram. Konsep utama yang digunakan dalam laporan ini adalah konsep 
Content Planning, Sosial Media Marketing, Corporate Branding dan Art Copy. 
Kendala utama selama praktek kerja magang tidak adanya evaluasi, variasi konten 
belum selaras dengan warna korporasi, hal ini menjadi solusi sehingga mencapai 
objektif awal. 

Kata kunci: Strategi Brand, Sosial Media, Perencanaan Konten, 
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ABSTRACT 

In this era of digitalization, access to information makes it possible for companies 
to effectively promote products or services through digital media. Digital 
marketing is one way to introduce brands to external audiences. Social media 
such as Instagram, Tiktok, and YouTube are popular digital tools used by 
companies from various sectors, including the education sector, to introduce their 
brands. The aim of the internship is to implement the concept of the company's 
Branding Strategy as a Strategic Brand to the company via Instagram social 
media in accordance with the position taken during the internship. The Brand 
Strategic Officer activity is responsible for creating a content planner for 
educational programs, and handling the appearance of Instagram and designing 
all of DIGIKIDZ's social media, namely Instagram. The main concepts used in 
this report are the concepts of Content Planning, Social Media Marketing, 
Corporate Branding and Art Copy. The main obstacle during the internship was 
the absence of evaluation, the variety of content was not yet in line with the 
corporate color, this became a solution to achieve the initial objective. 

Keywords: Brand Strategy , Sosial Media, Content Planning 
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