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153.000.000 adalah pengguna di ata tahun dan paling tidak 1 orang

unakan internet. Sangat
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Gambar 1.1 Data Penggunaan Media Sosial 2017-2016

rata-rata adalah 2 jam 53 menit, kurun waktu dalam menggunakan media sosial

melaltijmsze rfa—rvdz% ij ms un'ﬂ( rﬁFdexﬁkanSsik

rata-rata adalah 1jam 37 menit, dan untuk mengakses bermain game rata-

ratanMalalum 1Lmeni Dani terijugaEenje@n a|asanAma

masyarakat Indonesia di tahun 2023 meng an media sosial adalah
berhu.Man @an slan A keluarga (6 6%),Angis aktuAng
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(58.2%), mengetahui tentang hal apa

g sedang sering diperbincangkan
a. Untuk platform media
1.8%), Facebook

(51.2%), mencari inspirasi

terseb
ng utama

yang sering dig
(83.8%), dan Tiktok

sosial. Untuk media sosial
Whastapp (21%), lalu disusul oleh media
yang sering dibeli dan diikuti oleh produk kecantikan serta makanan &

osial lainnya dengan kategori fashion

minuman, dengan pengeluaran rata- rata sebesar Rp 274.034, - per bulannya

strategi

Facebook ataupun Google, dan mash banyak lagi. Strategi dan taktik tersebut

digu@ u.Nme pe#uhiEdiedemsmbhaqgebﬁkes@m

bahwa brand tersebut menjual produk ataupun jasa di media sosial.

Y I Y ymganga@sat b e
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negatif pada pemilik usaha yang terlalu fokus pada penjualan secara offline dan

yang tertinggal informasif ematik penjualan secara

online. Maka dari i

penghubung pemilik bra rta live streamer dari

Social Bread itu sendiri. Dengan perusahaan yang berbasis digital dibidang
marketing serta mempunyai visi dan misi yang baik untuk membantu brand,

magang yang dilakukan dan dilaksanakan berharap untuk memperoleh ilmu

ijas

Bread dan dapat menyeimbangi Social Bread, yaitu F-Commerce.

P i o iy i 1 o

menghubungi angecy langsung dengan menjadi salah satu customer.

Porusbin 65 Bvagun phda abun 2020 of Bangholh Hitand gan

mempunyai beberapa cabang ﬁ salah s tunyI]erada di Jak Indonesia.

Pem S utas pada F-Co ce termas WTP, PTT lic
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Brand Operation Service

Live Stream Short Video Shopping Center Ads Extra Offerings

W s R TS W 7 e 45 Cugnet + 33 tecens cer tse Cememsatan [ Sracuces b beparts
ll-lu-;-u--v 1 Tonts. - ‘;Oﬂ-h B ':—-ﬂm‘- - 1 Account iInfarmation Management
2. Opwration Tearm 2 Scrpe wrring 2 Dwug 2 2 & Sesction

L * Y Y s 3

« U Eguiprment & Took 4 Viwo camng & ot Ustng ot Dutating & amuote as & Monty Report Meeting

1 Monetng Stotegy S Copy - weting 3 Lrwet amrang dwgrationon

& Uve Event Baguateonon

IDR 152.000.000 / Month + Ads $4000/month + GMV 15 X incentive

lain dan juga F-Commerce dengan alasan harga yang jauh sekali jika target

pasarwekaNlah *emvbrankRanggnan' harganya 1ai@51

juta keatas, sedangkan di Social Bread mulai di harga Sjuta saja. Dan alasan
penulMtuk @cul&ma;;g diSocMreadéalah @Jsahlan tAbut
based ni digital, dimana semuanya dikerjakan secara digital. Mulai dari proses
meeti emman, aga Asanﬁya. ﬁfJ A ﬁ A
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Penulis diberikan kepercayaan dari perusahaan untuk menjadi anak

magang perusahaan di ebagai Social Media

Consultant. Berika gai Social Media

Consultant Interns

Youtube Marketing atu kontributor untuk
meningkatkan awareness &engagement pada akun tersebut.
Alasan utama memilih tempat magang di Social Bread adalah ingin

menggali lebih dalam terkait digital marketing yang tahun demi tahun selalu

1.2. Maksud da ju ja Magang
Mitas&akslmrjaﬁgm emili imlksqunt-Aemﬁmj
lebithteﬁg prt;iur'fﬁteg‘mar di Exia d@ld penerapan
analisa terhadap brand dengan teknik komunikasi yang dimanfaatkan dari

e S, i s
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1. Memahami lebih dalam tentang prosedu

strategi marketing di dunia digital.

2. Memahami kinerj media sosial seperti

abuatan konten

November 2022 ; m ratus empat

puluh jam kerja ses ngarn Track 1 dan sesuai

Untuk waktu pelaksaaan kerja magang dilakukan dari hari Senin hingga
Jumat dengan ketentuan jam kerja dari jam 10.00 — 17.00 WIB. Dengan jadwal

aktivitas keseharian yang dilakukan dan pengecekan pekerajaan, serta akan
dibagi menjadi per tim sej ua g emThk embagian
wd NTVERSTTR
MULTIMEDIA
1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Ma
A. Pm AdUstra mpAJMIﬁ T A R A
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1) Mengikuti pembekalan magang yang diselenggarakan oleh Program

2)

3)

1) Melakul osial Kreatif
Indonesia pa agang di tanggal 6
Juni dengan member perusahaan dan mendapat
surat kerja magang perusahaan.
C. Proses Pelaksanaan Praktik Kerja Magang

1) Praktik kerja magang dijalankan dengan posisi sebagai Social Media

ior

1) Pembuatan laporan praktik kerja magang dibimbing oleh Nuria Astagini
S sen Pembimbi elalui pertemuan online & offline.
2)Uall::&>ra1knl¥l n;lggRahS daj mxgﬂrseﬁyan
i Ktar Prtam Tdi Ilmu ik ' A
Laporan Mk kerja magang yang tel:A‘! di:m di;gan uanelanjutnya
melalui pNs si@ S A N T A R A
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