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PERANCANGAN VIDEO CORPORATE PROFILE SEBAGAI 
MEDIA SOSIALISASI IDENTITAS PERUSAHAAN X 

Geabryna Cempareka Vitongan 

ABSTRAK 

Berkembangnya media digital membuat perusahaan saat ini juga melakukan 
promosi melalui suatu video bernama company profile yang dipublikasikan 
melalui akun official media sosialnya. Video yang dimaksud memiliki tujuan 
untuk memberikan gambaran bisnisnya kepada target pasar, menjawab 
permasalahan yang dialami oleh target pasar, ataupun membantu perusahaan agar 
lebih berkembang karena mendapatkan feedback melalui kolom komentar video 
tersebut. Kenyataan bahwa manusia hidup sebagai makhluk sosial yang mana 
membutuhkan sosialisasi seperti komunikasi, ditambah dengan pesatnya 
perkembangan teknologi, tentunya memiliki dampak. Salah satunya adalah sistem 
komunikasi yang kini menggunakan jaringan internet sebagai penghubungnya. 
Penyampaian pesan melalui jaringan internet tidak terbatas hanya ketikan atau 
berupa teks, melainkan juga audio dan visual. Oleh karena itu, melalui laporan ini, 
dibuat karya audio visual (video) sebagai sarana penyampaian atau perkenalan 
kepada target pasar perusahaan. Video yang dimaksud dirancang sedemikian rupa 
dan kemudian dimuat dalam suatu dokumenter singkat yang kerap kali disebut 
“Company Profile”. Terdapat 3 tahap yang dilalui untuk menghasilkan karya ini. 
Setelah menyelesaikan tahap awal “Pra produksi”, akan berlanjut ke tahap 
“Produksi” di mana dilakukan pengimplementasian dari tahap sebelumnya,  yang 
kemudian akan diakhiri dengan tahap “Pasca produksi” berisikan proses editing 
guna menghasilkan video yang layak dikonsumsi oleh audiens. Dalam pembuatan 
konsep dan pembuatan skrip, karya tugas akhir berdurasi 4 menit 1 detik ini 
didasari oleh company profile yang pernah dipublikasikan sebelumnya oleh 
perusahaan X melalui situs resmi perusahaannya. Dikarenakan sejauh ini belum 
ditemukan penyebarluasan informasi dalam bentuk video yang benar-benar 
menyampaikan profil serta tujuan perusahaan X, maka karya ini ditujukan untuk 
mengajak penonton agar turut melihat sekilas sejarah dari perusahaan, serta 
beberapa situasi asli yang terjadi di balik layar yang dikemas dalam satu video 
singkat. 

Kata kunci: Media Sosialisasi Identitas, Perusahaan Media, Profil Perusahaan 
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CORPORATE PROFILE VIDEO PLANNING AS A 
SOCIALIZATION MEDIA FOR CORPORATE IDENTITY 

Geabryna Cempareka Vitongan 

ABSTRACT 

The development of digital media means that companies now also carry out 
promotions through a video called a company profile, which is published via their 
official social media accounts. The purpose of the video is to provide an overview 
of the business to the target market, answer problems experienced by the target 
market, or help the company develop further by getting feedback through the 
video's comments column. The fact that humans live as social creatures which 
require socialization such as communication, coupled with the rapid development 
of technology, of course has an impact. One of them is a communication system 
which now uses the internet network as a link. Delivery of messages via the 
internet network is not limited to just typing or text, but also audio and visual. 
Therefore, through this report, an audio visual (video) work was created as a 
means of conveying or introducing the company's target market. The video in 
question is designed in such a way and then published in a short documentary 
which is often called "Company Profile". There are 3 stages that went through to 
produce this project. After the initial “Pre-production” stage is completed, it 
continues to the “Production” stage where the previous stages are carried out, 
which then ends with the “Post-production” stage which contains the editing 
process to produce a video that is suitable for consumption by viewers. In 
creating the concept and scriptwriting, this project work with duration of 4 minute 
1 second was based on a company profile that had previously been published by 
company X through the company's official website. So far there has been no 
socialization video that truly conveys the profile and goals of company X. Because 
of that, this project is intended to invite viewers to take a glimpse of the company 
history, as well as some real situations that occurred behind the scenes through 
one short video. 

Keywords: Corporate Profile, Identity Socialization Media, Media Company 
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