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AKTIVITAS KOMUNIKASI PEMASARAN DI 

THE GRAMERCY PT ALFA GOLDLAND REALTY 

 
 Natalia Ferrencia 

 
ABSTRAK 

 

Pulihnya keadaan ekonomi Indonesia berdampak positif bagi pertumbuhan pasar 
properti dalam negeri. Indonesia Properti Sales Market Indeks 2023 mencatat 
adanya peningkatan sebesar 14,5% pada indeks permintaan rumah tapak. 
Peningkatan permintaan pada segmen rumah tapak tersebut mendorong 
pengembang properti dalam negeri untuk memperkuat kegiatan pemasarannya. 
Praktik kerja magang ini dilakukan guna mengimplementasikan dan memahami 
lebih jauh terkait konsep komunikasi pemasaran yang diterima selama masa 
perkuliahan dalam praktik kerja lapangan yang sesungguhnya. PT Alfa Goldland 
Realty merupakan pengembang ternama yang mengembangkan kawasan Alam 
Sutera, dengan pengalaman mengembangkan properti lebih dari 29 tahun, PT Alfa 
Goldland Realty tentunya dapat menjadi salah satu acuan dalam mendalami 
aktivitas komunikasi pemasaran. Berbagai kegiatan komunikasi pemasaran yang 
dilakukan PT Alfa Goldland Realty diantaranya menyebarkan materi promosi 
melalui berbagai media, baik konvensional maupun digital, mengadakan berbagai 
event dan bekerja sama dengan berbagai komunitas yang relevan, dan mendukung 
kegiatan pemasaran lainya. Konsep yang mendasari penyusunan laporan magang 
ini diantaranya konsep bauran pemasaran yang dirumuskan oleh McCarthy, yang 
berfokus pada variabel promotion. Kendala yang dihadapi selama proses kerja 
magang ini, yakni masih adanya komunikasi yang kurang terstruktur sehingga 
menghambat beberapa kegiatan terutama terkait dengan materi yang akan 
ditayangkan sehingga sering kali terdapat perubahan atau penambahan materi 
secara mendesak. Setelah dilakukan aktivitas magang berikut, didapatkan 
kesimpulan yaitu adanya kegiatan komunikasi pemasaran yang tepat dapat 
memberikan dampak positif yang siginifikan bagi kegiatan pemasaran perusahaan.  
 

Kata kunci: Promosi, Komunikasi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Alam Sutera 
Realty 
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THE ROLE OF MARKETING COMMUNICATION IN 
THE GRAMERCY BY PT ALFA GOLDLAND REALTY 

 
 Natalia Ferrencia 

 
ABSTRACT 

 

The recovery of Indonesia's economic situation has had a positive impact on the 
growth of the domestic property market. The Indonesia Property Sales Market 
Index 2023 recorded an increase of 14.5% in the landed house demand index. The 
increasing demand for the landed house segment has encouraged domestic 
property developers to strengthen their marketing activities. The purpose of this 
internship is to implement and understand further the marketing communication 
concepts received during the lecture period in actual field work practice. PT Alfa 
Goldland Realty is one of the well-known developers developing the Alam Sutera 
area, with more than 29 years of property development experience, PT Alfa 
Goldland Realty can certainly be the reference in exploring marketing 
communication activities. Various marketing communication activities carried out 
by PT Alfa Goldland Realty include distributing promotional materials through 
various media, both conventional and digital, holding various events and 
collaborating with various relevant communities, and supporting other marketing 
activities. The concepts used in this internship report include the marketing mix 
concept formulated by McCarthy, which focuses on the Promotion variable. The 
main obstacle in the internship process is that there is still less structured 
communication, which hinders several activities, especially those related to the 
material that will be broadcast, so there are often urgent changes or additions to 
the material. After conducting out the following internship activities, the conclusion 
was obtained that the presence of appropriate marketing communication activities 
can have a significant impact in The Gramercy by PT Alfa Goldland Realty 
marketing activities. 

 
Keywords: Promotion, Marketing Communication, Marketing Mix, Alam Sutera 

Realty 
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