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AKTIVITASKOMUNIKASI PEMASARAN DI
THE GRAMERCY PT ALFA GOLDLAND REALTY

Natalia Ferrencia

ABSTRAK

Pulihnya keadaan ekonomi Indonesia berdampak positif bagi pertumbuhan pasar
properti dalam negeri. Indonesia Properti Sales Market Indeks 2023 mencatat
adanya peningkatan sebesar 14,5% pada indeks permintaan rumah tapak.
Peningkatan permintaan pada segmen rumah tapak tersebut mendorong
pengembang properti dalam negeri untuk memperkuat kegiatan pemasarannya.
Praktik kerja magang ini dilakukan guna mengimplementasikan dan memahami
lebih jauh terkait konsep komunikasi pemasaran yang diterima selama masa
perkuliahan dalam praktik kerja lapangan yang sesungguhnya. PT Alfa Goldland
Realty merupakan pengembang ternama yang mengembangkan kawasan Alam
Sutera, dengan pengalaman mengembangkan properti Iebih dari 29 tahun, PT Alfa
Goldland Redlty tentunya dapat menjadi salah satu acuan dalam mendalami
aktivitas komunikasi pemasaran. Berbagal kegiatan komunikasi pemasaran yang
dilakukan PT Alfa Goldland Realty diantaranya menyebarkan materi promosi
melalui berbagai media, baik konvensional maupun digital, mengadakan berbagai
event dan bekerja sama dengan berbagal komunitas yang relevan, dan mendukung
kegiatan pemasaran lainya. Konsep yang mendasari penyusunan laporan magang
ini diantaranya konsep bauran pemasaran yang dirumuskan oleh McCarthy, yang
berfokus pada variabel promotion. Kendala yang dihadapi selama proses kerja
magang ini, yakni masih adanya komunikasi yang kurang terstruktur sehingga
menghambat beberapa kegiatan terutama terkait dengan materi yang akan
ditayangkan sehingga sering kali terdapat perubahan atau penambahan materi
secara mendesak. Setelah dilakukan aktivitas magang berikut, didapatkan
kesimpulan yaitu adanya kegiatan komunikasi pemasaran yang tepat dapat
memberikan dampak positif yang siginifikan bagi kegiatan pemasaran perusahaan.

Kata kunci: Promosi, Komunikasi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Alam Sutera
Redlty
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THE ROLE OF MARKETING COMMUNICATION IN
THE GRAMERCY BY PT ALFA GOLDLAND REALTY

Natalia Ferrencia

ABSTRACT

The recovery of Indonesia's economic situation has had a positive impact on the
growth of the domestic property market. The Indonesia Property Sales Market
Index 2023 recorded an increase of 14.5% in the landed house demand index. The
increasing demand for the landed house segment has encouraged domestic
property developers to strengthen their marketing activities. The purpose of this
internship is to implement and understand further the marketing communication
concepts received during the lecture period in actual field work practice. PT Alfa
Goldland Realty is one of the well-known devel opers developing the Alam Sutera
area, with more than 29 years of property development experience, PT Alfa
Goldland Realty can certainly be the reference in exploring marketing
communication activities. Various marketing communication activities carried out
by PT Alfa Goldland Realty include distributing promotional materials through
various media, both conventional and digital, holding various events and
collaborating with various relevant communities, and supporting other marketing
activities. The concepts used in this internship report include the marketing mix
concept formulated by McCarthy, which focuses on the Promotion variable. The
main obstacle in the internship process is that there is still less structured
communication, which hinders several activities, especially those related to the
material that will be broadcast, so there are often urgent changes or additions to
the material. After conducting out the following internship activities, the conclusion
was obtained that the presence of appropriate marketing communication activities
can have a significant impact in The Gramercy by PT Alfa Goldland Realty
marketing activities.

Keywords: Promotion, Marketing Communication, Marketing Mix, Alam Sutera
Realty

Viii
Aktivitas Komunikasi Pemasaran ..., Natalia Ferrencia, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTARIS

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT
HALAMAN PERSETUJUAN

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK

KEPENTINGAN AKADEMIS
KATA PENGANTAR
ABSTRAK
ABSTRACT
DAFTAR ISI
DAFTAR GAMBAR
BAB | PENDAHUL UAN
11 Latar Belakang

12 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan K erja Magang
1.3  Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

BAB Il GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN
21 Profil Perusahaan

2.2 L ogo Perusahaan
2.3  Tempat, Kontak, dan Kana Perusahaan
24  Struktur The Gramercy

BAB |1l PELAKSANAAN KERJA MAGANG
31 Kedudukan dalam Kerja Magang

3.2  Timeline Kerja Selama Pelaksanaan Kerja Magang

3.3  Uraian Pelaksanaan KerjaMagang
34 Kendala Utama
35 Solus

BAB IV SIMPULAN DAN SARAN

4.1 Simpulan
iX

Aktivitas Komunikasi Pemasaran ..., Natalia Ferrencia, Universitas Multimedia Nusantara

iv
Y]
vii

viii

11
11

13
14
15

20
20

21
22
32
33

34
34



42  Saran 36

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN

39
41

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Aktivitas Komunikasi Pemasaran ..., Natalia Ferrencia, Universitas Multimedia Nusantara




DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Indonesia Property Market Report Q2 2023............ccccoeveveneriennne 1
Gambar 1.2 Matera Residences Paramountland Gading Serpong.............ccoeeee... 4
Gambar 1.3 Layton Sinar Mas Land ..........cccceeiueiieeiieie e 5
Gambar 2.1 LOgo AlaM SULErA........c.cceeiueeiieiiesieeieeeesseesteseesreesseeaesseenseenesneens 13
Gambar 2.2 Logo The Gramercy by Alam SUtera...........cccooeverinieienenicsccee 14
Gambar 2.3 Struktur Divisi The GramerCy ........cccceoerenenesesesiesieeneeneesne e 15
Gambar 2.4 Struktur Marketing Communication and Promotion Department... 19
Gambar 3.1 Timeline Kerja Selama Periode Magang ...........cccceeeeveeieeiecneeneene, 21
Gambar 3.2 Billboard KMOO Tl JKE-TQr ...cceeeeieierienieniesiesieseseeeesee e 26
Gambar 3.3 Mock-Up Billboard Alam Sutera Boulevard..............cccceevveeeneene. 27
Gambar 3.4 Billboard The Gramercy ...........coceceeieieeieeieciee e 28
Gambar 3.5 Pameran The GramerCy ........ccceceeveeiieieeseesiesieesee st eieeseesse e sreens 29
Xi

Aktivitas Komunikasi Pemasaran ..., Natalia Ferrencia, Universitas Multimedia Nusantara



	f8b4075cabd2d31c17b190b2fc673f1479d9571c419c94aeb67705275651e1bb.pdf

