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PERANCANGAN VIDEO PROFIL PRODUK SEBAGAI
MEDIA PROMOSI THE GRAMERCY BY ALAM SUTERA

Natalia Ferrencia

ABSTRAK

Konsep promosi mengambil peran penting dalam kegiatan pemasaran
produk. Promosi dapat dikatakan berhasil bila pesan komunikasi dari perusahaan
dapat diterima dengan baik dan menarik perhatian ataupun rasa penasaran audiens
terhadap produk yang diangkat. Perusahaan perlu memahami target pasar dan
merancang strategi promosi yang tepat, serta menentukan media promosi yang
sesuai. Salah satu cara memenuhi kebutuhan tersebut yakni dengan pembuatan
profil produk. The Gramercy merupakan salah satu produk rumah tapak dengan
kelas menengah ke atas pertama yang tengah diluncurkan oleh Alam Sutera Realty,
sebagai produk baru yang tengah memasuki pasar, The Gramercy perlu
membangun kesadaran dan nilai produk bagi publik. Pengenalan ini dapat
disampaikan melalui adanya profil produk. Pembuatan profil produk The Gramercy
ini dirancang dalam bentuk video dan collateral produk yang sesuai dengan
kebutuhan publikasi produk. Konsep yang digunakan dalam pembuatannya, yakni
konsep promosi, profil produk, media, desain komunikasi visual, dan komunikasi
strategis. Sebagian besar luaran karya ini juga telah dipergunakan oleh perusahaan
sebagai materi pemasaran dan memberikan dampak positif bagi kegiatan
komunikasi pemasaran The Gramercy.

Kata kunci: Profil Produk, Promosi, Komunikasi Pemasaran
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PRODUCT PROFILE DESIGN AS PROMOTION MEDIA OF
THE GRAMERCY BY ALAM SUTERA

Natalia Ferrencia

ABSTRACT

The concept of promotion plays an important role in product marketing
activities. Promotional activities are successful if the communication message from
the company is well received and able to attract the attention and curiosity of the
audience towards the product being promoted. Companies need to understand the
target market and design the right promotional strategy, as well as determine the
appropriate promotional media. One of the ways that companies can do to meet
these needs is by creating a product profile. The Gramercy is one of the first
premium and prestigious residential cluster product being developed by Alam
Sutera Realty. As a new product, The Gramercy needs to build awareness and
product value for the public. This introduction can be conveyed through a product
profile. The Gramercy product profile is designed in the form of videos and
marketing collateral to suit product publication needs. The concepts used in making
it are promotional concepts, product profiles, media, visual communication design,
and strategic communication. Most of the output of this work has also been used by
the company as marketing material and has had a positive impact on The
Gramercy’s marketing communications activities.

Keywords: Product Profile, Promotion, Strategic Communication
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