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AKTIVITAS BRAND ACTIVATION PADA PT JELITA
ANUGERAH INDONESIA DALAM MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS

(Audrey Febryanti Reksowardojo)

ABSTRAK

Minat yang tinggi dari masyarakat terhadap produk-produk lokal telah mendorong
pertumbuhan produsen lokal yang signifikan. Sebuah perusahaan kosmetik tentunya
harus memiliki divisi khusus bernama brand activation untuk merencanakan activation
baik di event offline maupun secara online melalui social media brand sebagai owned
media yang utama. Tujuan dari kerja amagang ini adalah untuk mengetahui proses dan
cara kerja serta peran langsung dari divisi Brand Activation pada departemen
Marketing di Jacquelle Beaute. Perusahaan yang menjadi tempat proses kerja magang
dilakukan adalah sebuah brand makeup lokal yang berdiri sejak tahun 2015 dengan
nama brand Jacquelle Beaute dan berada di bawah PT Jelita Anugerah Indonesia. Posisi
yang dipilih selama proses kerja magang ini adalah Brand Activation Intern yang
berada di bawah divisi Marketing Communication dan memiliki aktivitas seperti
membuat deck photoshoot dan video shoot, membuat caption dari hasil eksekusi
konten oleh tim Social Media, dan membuat konsep activation untuk kepentingan
promosi. Konsep yang digunakan dalam Laporan magang ini adalah konsep Brand
Activation. Kendala utama dalam proses kerja magang ini adalah jadwal perusahaan
yang seringkali berubah seringkali mempengaruhi kebutuhan untuk melakukan
activation yang perlu dipersiapkan jauh-jauh hari. Setelah dilakukan proses kerja
magang selama 640 jam Kerja, terdapat kesimpulan yaitu brand activation sangat
penting untuk meningkatkan awareness dan engagement dari sebuah brand.

Kata kunci: Brand Activation, Media Sosial, Instagram, Jacquelle Beaute
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BRAND ACTIVATION ACTIVITIES AT PT JELITA ANUGERAH

INDONESIA TO INCREASE BRAND AWARENESS

(Audrey Febryanti Reksowardojo)

ABSTRACT (English)

The high interest from the community in local products has driven significant
growth for local manufacturers. A cosmetics company must certainly have a
specialized division called brand activation to plan activations both at offline
events and online through brand-owned social media as the primary owned
media. The purpose of this internship is to understand the processes, workings,
and direct role of the Brand Activation division in the Marketing department at
Jacquelle Beaute. The company where the internship took place is a local makeup
brand established since 2015 under the name Jacquelle Beaute, operating under
PT Jelita Anugerah Indonesia. The chosen position during this internship process
is Brand Activation Intern under the Marketing Communication division,
involving activities such as creating photoshoot and video shoot decks, crafting
captions from content execution by the Social Media team, and developing
activation concepts for promotional purposes. The concept used in this internship
report is the Brand Activation concept. The main challenge in this internship
process is the company's frequently changing schedule, often affecting the need
to prepare for activations well in advance. After completing the internship
process with 640 working hours, the conclusion is that brand activation is crucial
for increasing awareness and engagement for a brand.

Keywords: Brand Activation, Social Media, Instagram, Jacquelle Beaute
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