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PERANCANGAN DIGITAL CAMPAIGN ROYO ROLLING 

REVOLUTION UNTUK KEBERLANJUTAN BUDAYA 

MELINTING ROKOK SENDIRI (TINGWE) 

 

Franzeska Vicky 

 

ABSTRAK 

 

Latar Belakang karya ini adalah budaya tingwe merupakan praktik yang sudah 

dikenal jauh sebelum zaman kolonial belanda. Tingwe telah menjadi bagian dari 

sejarah, identitas budaya, dan warisan lokal di Indonesia. Seiring berjalannya 

waktu, tingwe mulai ditinggalkan karena banyaknya pilihan rokok pabrikan dan 

rokok elektrik yang lebih instan. Selain itu, banyak stigma negatif di masyarakat 

tentang budaya tingwe sebagai budaya yang kuno. PT Bukit Muria Jaya 

menciptakan brand papir rokok ROYO untuk menghidupkan kembali budaya 

tingwe. Tujuan dari karya ini untuk membangun dan melestarikan kembali budaya 

tingwe serta merombak stigma negatif tentang budaya tingwe. Karya pembanding 

yang diambil untuk membuat kampanye digital ROYO Rolling Revolution adalah 

#teruswariskan, #berkaingembira, #sejahteraberbudaya. Konsep yang digunakan 

dalam membuat karya ini adalah kampanye, kampanye media sosial, media sosial, 

social media marketing, visual communication, manajemen produksi, dan 

copywriting, dan digital campaign sustainability. Metode rancangan karya yang 

dilakukan adalah dengan melakukan wawancara dan riset online. Hasil karya 

kampanye digital ROYO Rolling Revolution berkolaborasi dengan Kertas ROYO 

melalui akun instagram. Kampanye ini dijalankan dari tanggal 20 November - 5 

Desember 2023. Kesimpulan dari hasil evaluasi yang dilaksanakan, kampanye ini 

memberikan dampak besar dalam menciptakan kesadaran untuk melestarikan 

budaya tingwe dan menghilangkan stigma negatif budaya tingwe. 

 

Kata kunci: Tingwe, ROYO, Kampanye Digital, Instagram 
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DESIGNING ROYO ROLLING REVOLUTION DIGITAL 

CAMPAIGN FOR THE SUSTAINABILITY OF SELF-

ROLLING CIGARETTE CULTURE (TINGWE) 

 

Franzeska Vicky 

ABSTRACT 

 

The background to this work is that tingwe culture is a practice that was known 

long before the Dutch colonial era. Tingwe has become part of history, cultural 

identity and local heritage in Indonesia. As time went by, tingwe began to be 

abandoned because of the many choices of manufactured cigarettes and more 

instant electronic cigarettes. Apart from that, there is a lot of negative stigma in 

society about Tingwe culture as an ancient culture. PT Bukit Muria Jaya created 

the ROYO cigarette brand to revive tingwe culture. The aim of this work is to 

rebuild and preserve Tingwe culture and break down the negative stigma about 

Tingwe culture. The comparative works taken to create the ROYO Rolling 

Revolution digital campaign are #continue to inherit, #be happy, #be prosperous 

and cultural. The concepts used in creating this work are campaigns, social media 

campaigns, social media, social media marketing, visual communication, 

production management, and copywriting, and digital campaign sustainability. The 

work design method used is by conducting interviews and online research. The 

results of the ROYO Rolling Revolution digital campaign collaborate with ROYO 

Paper via an Instagram account. This campaign will run from 20 November - 5 

December 2023. The conclusion from the results of the evaluation carried out is 

that this campaign has had a big impact in creating awareness to preserve Tingwe 

culture and eliminate the negative stigma of Tingwe culture. 

 

Keywords: Tingwe, Digital Campaign, Instagram 
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