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PERANCANGAN COMPANY PROFILE WUNDERMAN
THOMPSON INDONESIA

Verllencia

ABSTRAK

Dalam menghadapi persaingan bisnis yang semakin ketat di Indonesia,
terutama di industri kreatif, agensi multinasional seperti Wunderman
Thompson harus merancang strategi komunikasi efektif untuk bersaing
dengan agensi lokal yang telah meraih berbagai penghargaan. Namun, jika
dilihat dari komunikasi yang dilakukan olen Wunderman Thompson
Indonesia, masih ditemukan kekurangan berupa kurangnya komunikasi aktif
yang dilakukan dengan publik lokal karena masih bergantung pada
komunikasi yang dilakukan oleh pihak global. Hal tersebut menyebabkan
keterbatasan informasi yang tersedia di kalangan publik lokal. Tujuan dari
karya ini adalah menerapkan ilmu yang diperoleh selama perkuliahan untuk
menciptakan solusi nyata yang memberikan gambaran terbaru dan mudah
diakses oleh publik, terutama pihak internal agensi. Konsep yang menjadi
panduan proses perancangan karya ini adalah Corporate Communication,
Business to Business (B2B), Public Relations Writing, Company Profile,
Brand Guidelines, dan Desain Komunikasi. Metode penulisan mencakup
proses perencanaan, penulisan, dan evaluasi, dengan hasil karya yang
disajikan dalam format cetak dan digital. Respons positif terhadap karya ini
menunjukkan keberhasilannya dalam mencapai tujuan sebagai sumber
informasi dan untuk menyamakan pemahaman publik mengenai Wunderman
Thompson Indonesia. Harapannya, karya ini dapat menjadi acuan dalam
presentasi masa depan untuk membentuk hubungan kerja sama dengan calon
Klien.

Kata kunci: Agensi multinasional, company profile, Wunderman Thompson
Indonesia
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DESIGNING WUNDERMAN THOMPSON INDONESIA'S

COMPANY PROFILE

Verllencia

ABSTRACT

In the face of an increasingly competitive business landscape in Indonesia,
particularly in the creative industry, multinational agencies like Wunderman
Thompson must design effective communication strategies to compete with
local agencies that have garnered various awards. However, when examining
the communication efforts of Wunderman Thompson Indonesia, a deficiency
is observed in the lack of active communication with the local public, as it
still relies on global communication efforts. This results in a limitation of
information available among the local public.. The goal of this work is to
apply the knowledge acquired during studies to create a tangible solution that
provides the latest and easily accessible overview for the public, especially
the agency's internal stakeholders. The guiding concepts in the design
process of this work include Corporate Communication, Business to Business
(B2B), Public Relations Writing, Company Profile, Brand Guidelines, and
Communication Design. The writing method encompasses planning, writing,
and evaluation processes, with the presented work available in both print and
digital formats. Positive responses to this work indicate its success in
achieving the goal as an information source and aligning public
understanding of Wunderman Thompson Indonesia. The hope is that this
work can serve as a reference in future presentations to establish
collaborative relationships with potential clients.

Keywords: Multinational agency, company profile, Wunderman Thompson
Indonesia
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