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ABSTRAK 

 

Saat ini pemasaran melalui media sosial sedang marak dilakukan oleh 

berbagai pelaku usaha, terlebih ketika kita mulai memasuki era digital. 

Salah satu bidang industri yang menggunakan media sosial dalam strategi 

komunikasi pemasaran digitalnya ialah industri kosmetik dan kecantikan. 

Berdasarkan Peraturan Menteri Kesehatan pasal 1 no. 3, industri kosmetika 

adalah sektor yang memproduksi produk kecantikan yang memiliki izin 

usaha industri atau tanda daftar industri sesuai ketentuan regulasi yang 

berlaku, contohnya seperti yang dilakukan oleh Sebamed Indonesia. 

Sebamed Indonesia berada dalam naungan PT. Eltean Luhurkencana 

sebagai distributor utama produk dari merek Sebapharma asal Jerman. 

Penulis memilih Sebamed Indonesia sebagai tempat magang dikarenakan 

Sebamed Indonesia sudah terkenal sejak tahun 1994, selain itu penulis 

melihat bahwa Sebamed Indonesia sebagai salah satu merek yang berada 

pada sektor produk self care telah berhasil mempertahankan posisinya di 

pasar, dan juga mengalami peningkatan engagement media sosialnya setiap 

bulan. Untuk itulah penulis ingin belajar lebih dalam mengenai operasional 

media sosial yang dilakukan oleh Sebamed Indonesia dengan melaksanakan 

magang di PT. Eltean Luhurkencana (Sebamed Indonesia). Tentunya dalam 

pelaksanaan magang ini ditemukan juga beberapa kendala seperti kurangnya 

SDM dalam social media internship sehingga penulis mengerjakan tugas 

media sosial seorang diri, namun untuk mengatasi hal ini penulis 

mempelajari bagaimana mengatur waktu yang efisien agar pekerjaan dapat 

dituntaskan sesuai dengan deadline yang telah ditetapkan. 

 

Kata  kunci:  Content  writing,  Social  media  marketing,  SOSTAC, 

Copywriting, Sebamed Indonesia 
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ABSTRACT 

 

Currently marketing via social media is being widely used by various business 

actors, especially when we start to enter the digital era. One industry sector that 

uses social media in its digital marketing communication strategy is the cosmetics 

and beauty industry. Based on Minister of Health Regulation article 1 no. 3, the 

cosmetics industry is a sector that produces beauty products that have an 

industrial business license or industrial registration certificate in accordance with 

applicable regulatory provisions, for example, as is done by Sebamed Indonesia. 

Sebamed Indonesia is under the auspices of PT. Eltean Luhurkencana as the main 

distributor of products from the German brand Sebapharma. The author chose 

Sebamed Indonesia as an internship place because Sebamed Indonesia has been 

famous since 1994. Apart from that, the author sees that Sebamed Indonesia, as 

one of the brands in the self care product sector, has succeeded in maintaining its 

position in the market, and has also experienced an increase in social media 

engagement every month. . For this reason, the author wants to learn more deeply 

about the social media operations carried out by Sebamed Indonesia by carrying 

out an internship at PT. Eltean Luhurkencana (Sebamed Indonesia). Of course, 

during the implementation of this internship, several obstacles were also found, 

such as a lack of human resources in the social media internship, so the author 

carried out the social media assignments alone, but to overcome this, the author 

learned how to manage time efficiently so that the work could be completed 

according to the deadline that had been set. 

 
Keywords : content writing, Social media marketing, SOSTAC, Copywriting, 

Sebamed Indonesia 
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