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PERANCANGAN CORPORATE MAGAZINE OLIVER
AGENCY (NAUNGAN PT OLIVER PEMASARAN
INDONESIA)

Jazzy Gratia Sumendap

ABSTRAK

Skripsi berbasis karya ini membahas perancangan majalah korporat untuk
Oliver Agency, sebuah in-house agency global yang memiliki misi menjadi
“Most Diverse Company”. Tujuan utama perancangan ini adalah untuk
memastikan komunikasi nilai-nilai perusahaan tercapai kepada karyawan, yang
dianggap krusial dalam mencapai misi tersebut. Majalah korporat dipandang
sebagai sarana efektif untuk mengkomunikasikan informasiperusahaan baik
kepada karyawan internal maupun eksternal. Metodepenelitian yang digunakan
adalah riset kualitatif, di mana data diperoleh melalui wawancara, observasi,
dan analisis dokumen terkait perusahaan. Hasil riset ini memberikan wawasan
mendalam tentang nilai-nilai perusahaan, visi, dan misi Oliver Agency.
Perancangan majalah korporat ini menggunakan konsep Komunikasi Berlo,
Corporate Communications, Public Relations Writing, hingga prinsip-prinsip
desain dengan melalui tiga tahapan produksi: pra-produksi, produksi, dan pasca
produksi. Majalah ini diharapkan dapat menjadi alat komunikasi yang efektif,
menginspirasi karyawan untuk berpartisipasi aktif dalam mewujudkan visi dan
misi perusahaan. Oleh karena itu, skripsi berbasis karya ini memberikan
kontribusi dalam konteks manajemen komunikasi perusahaan dengan fokus
pada pentingnya komunikasi nilai-nilai perusahaan dalam mencapai tujuan
strategis perusahaan.

Kata kunci: Corporate Magazine, Oliver Agency, In-House Agency
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DESIGNING CORPORATE MAGAZINE FOR OLIVER

AGENCY (UNDER PT OLIVER PEMASARAN INDONESIA)

Jazzy Gratia Sumendap

ABSTRACT

This project-based thesis discusses the design of a corporate magazine for
Oliver Agency, a global in-house agency with a mission to become the "Most
Diverse Company." The main goal of this design is to ensure thecommunication
of the company's values to its employees, which is considered crucial in
achieving the mission. The corporate magazine is seen as an effective means of
communicating company information to both internal and external
stakeholders. The research methodology employed is qualitative research,
where data is obtained through interviews, observations, and the analysis of
company-related documents.The research results provide in- depth insights
into the values, vision, and mission of Oliver Agency. The design of this
corporate magazine utilizes the Berlo Communication concept, Corporate
Communications, Public Relations Writing, and design principles through
three production stages: pre-production, production, and post- production. The
magazine is expected to serve as an effective communication tool, inspiring
employees to actively participate in realizing the company's vision and mission.
Therefore, this project-based thesis contributes to the context of corporate
communication management with a focus on the importance of communicating
company values in achieving strategic corporate goals.

Kata kunci: Corporate Magazine, Oliver Agency, In-House Agency
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