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1.1 Latar Belakang
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dan model,
esia d

ai industri
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kinerja industri dengan pemulihan

ekonomi yang mula ini telah mengalami
peningkatan yang sangat sig ini. Terbukti angka pembelian
produk kecantikan di Indonesia pada tahun 2022 mencapai 11 miliar, hal ini
menandakan besarnya potensi pasar dalam industri kesehatan dan kecantikan

(Haasiani; 2022).
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databoks

Produk yang Paling Banyak Dibeli
di E-Commerce dan Toko Fisik

Gambar 1.1 Proc e dan Toko Fisik

Covid-19 membawa dampak ke berbagai sektor maupun lini kehidupan,

salah satunya adalah perekonomian dunia. Meskipun di satu sisi perekonomian

melemah, namun di sisi lain,

kecantikan, masih banyak masyarakat yang lebih mempercayai berbelanja di toko
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Total penjualan Kosmetik Wajah
sebesar Rp620 Jt
17,8%
Kosmetik
Wajah

0,
Lainnya 15,85

BB/CC

@ Shopee c SRR
() Tokopedia

besar, sekaligus tuk beroperasi
dalam lingkup globe 1ya dasarkan gambar 1.2
sebanyak 85,8% masyara osmetik di Shopee, sehingga
membuat platform ini menjadi sangat berpotensial. Shopee selalu berusaha untuk

terus berinovasi dan mengambil inisiatif dengan tujuan menciptakan pengalaman

enarik b

untuk meningkatkan keterkenalan merek tetapi juga untuk meningkatkan

penjualU(PrN\a, lZOZV IntEri Rantis tilak nyaArtuSJh dari
inovasi produk, melainkan juga dari strategi digital marketing yang menarik dan
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Salah satu perusahaan yang bergerak dalam industri kecantikan adalah PT.

Sumber Kosmetika Indah. Perusa es dalam menerapkan social media

marketing sehingga terj ebar di berbagai macam

e-commerce Maug elah mengeluarkan
berbagai jenis) maup
skincare,
sudah menge g 2 1and wash.

Dengan seg

sosial untuk gan pengeluaran
biaya yang sediki awan, 2019). Semua
jenis media sosial yang brand dapat memberikan
kesempatan untuk menampilkan dan memperkenalkan brand itu sendiri atau
produknya kepada suatu komunitas atau individu. Selain itu, digital marketing

juga memiliki faktor penting dalam mempengaruhi aspek perilaku konsumen,

akan lebih mendalami peranan social media marketing secara langsung dalam
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1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksa

Tujuan utama dilaksan

untuk memperoleh
pemahaman maup genai edial di PT Sumber
Kosmetika Indah. Se

ocial media

2. ementa
ation o telah ajari di
3. m t, bekerja

m, da n hard skill

Aktivitas p : j a periode Agustus
hingga Desember 202 a atau delapan ratus jam
kerja, sesuai dengan Panduan MBKM ang Track 2 dan instruksi dari Program
Studi Ilmu Komunikasi. Rata-rata aktivitas magang per hari mencapai delapan

hingga sepuluh jam.

di PT Sumber Kosmetika Indah berlangsung dengan sistem hybrid. Berikut

UNTVERSITAS

1. Nama Perusahaan : PT Sumber Kosmetika Indah
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3. Posisi : Content Creator

4. Hari Kerja

(Ul

KRS

id deng

>ra pada website

surat  keterangan
juan dalam bentuk Surat

dari Ketua Magang.

4) Mengisi dan submit form KM-01 pada my.umn.ac.id jika sudah

mendapat perusahaan atau lembaga yang sesuai.

B. Proses Pengajuan dan Penerimaan Kerja Magang

UMt E-RSITAS
2) Mengirim CV dan Portofolio melalui email
Ny N e s

) Mengisi KM-01 untuk persetu_]uan magang dari Ketua Proiram

NS) ]Ud &K.lAZ 1buk per. uan
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6) Mengisi form registrasi di merdeka.umn.ac.id

7) Memulai masa magangpada.tanggal 21 Agustus 2023

1) ontent creator
osung oleh
Content

magang

o dibimbing oleh Ibu Maria
Tarrence Karmelia Kontessa, S.Sos., M.Si., selaku Dosen
Pembimbing melalui pertemuan tatap muka maupun zoom

Laporan praktik kerja magang diserahkan dan menunggu

perse da Pro il munika;

E. La p ja an isetu iajukan

un lan a id
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