BAB II

PT si konsumen

yang tela dah saat ini
berlokasi b.Kav. 7-9,
> Banten.
wanita
| di tahun
d dengan

1 yaitu First

memperkenalkan

berfokus pada hygienic product sehingga menyasar ke target yang lebih

umum, sedangkan Hose berfokus pada produk grooming untuk pria, dan First

glﬂ(mbaljl r:gak:m)go ﬂ P'I'-rmb Kosmetika Aﬁh yang
di an pe aan. Deng rbedaan bran daRga gmen SKI
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memiliki logo yang berbeda untuk setiap brand yang ada. Masing-masing logo

ini juga digunakan di dalam osial dari masing-masing brand.

rst

P etik p m medi 1 untuk

mempromosikan sekaligus menjual sebaglan produk nya dan sebagian lagi

melalu1U: W IepeVD E D Sartl AlqﬁdlA ggalnya

Masing-masing dari produk menggunakan platform media sosial Instagram dan

T1kt0k.MdulHdukhu j-LE1 telsed1MlamErbae-c<'wmeA seperti

Shopee, Tokopedia, Lazada, Blibli, dan Zalora.

NUSANTARA
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Saat ini Sumber Kosmetika Indah sudah memiliki berbagai macam produk

dari kosmetik, kebersihan, Grooming-untuk pria, bahkan produk untuk bayi.

Keberhasilan ini tidak a banyak produk yang

n ribu produk untuk

di Asia
vaik untuk

tinggi.
n baik

Iu akukan

PT Sumber Kosmetika Indah merupakan perusahaan yang memegang
beberapa industri,Maka dari‘itu tu a a rganisasi'yang jelas
sehing;glste dal!mylapg;rjﬁarﬁdatrlg: Ee&ut rupakan
struktuMnistijrangEdalT padi PT Mber Eme@nda'l: A

NUSANTARA
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Digital & Content:
Crestar First Step

Digital & Cantent Dwmt‘mtém
Creator Pinkherry ‘Crastor HOSE

bar ruk rga 1 Divisi keting umber-Kosmetika In
M T ber: Ola HHIIE n ﬂ
ebagaiys aya b h p ha T Sumber.Kosmetika Indah
memlhﬁ glws alah a d1V ang rperAe E anAmstem
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perusahaan adalah divisi marketing. SKI yang bergerak dalam industri kecantikan

dan hampir sebagian penjualannyabergan pada digital marketing, maka

diperlukan peranan kor mbar 2.6 terdapat bagan

yang menunjukan iap posisi memiliki

tugasnya masing-mas

1) Brana
terhadap

bekerja di bawah

Brand Develop 1 dibagi menjadi dua

berdasarkan brand yang ang untuk memaksimalkan potensi

pada masing-masing brand.

3) Brand Design & Creative

Product Developer Dbertanggung jc:wab untuk merancang,
S

Wbl V.E RS LA S
7 LW g 0
Nt N T AR A
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Marketing Support & Admin bertanggung jawab untuk mencatat

seluruh penjualan, merang esanan, dan melayani pembeli saat

konsumen ingin bertanggung jawab untuk

melakukan o k meningkatkan

mengenai
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