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ABSTRAK 

 Sebagai salah satu perusahaan terbesar di FMCG (Fast-Moving Consumer 

Good), yaitu PT Mayora Indah Tbk. Produk Mayora yang telah tersebar di 90 

negara telah lama berperan aktif di industri makanan dan minuman. Salah satu 

anak perusahaan Mayora adalah PT Torabika Eka Semesta. Torabika merupakan 

anak perusahaan Mayora yang bergerak di industri kopi. 

 Penulis ditempatkan dalam divisi Torabika sebagai Brand Executive. 

Tugas penulis selama kerja magang adalah melakukan branding, mengikuti 

pertemuan event, meeting bersama agency. Dalam kerja magang ini penulis di 

ajarkan mengenai bagaimana Torabika mendekatkan diri kepada customer dengan 

cara seperti melakukan event. 

 Magang ini dilaksanakan dari 11 Juli 2016 sampai 09 September 2016. 

Tugas penulis di sini juga membantu pembimbing lapangan dalam membuat 

konsep-konsep event yang akan dilakukan di beberapa kota, salah satu event 

tersebut adalah Event PBK.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kata kunci : Public Relations, event, brand, branding. 
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KATA PENGANTAR 

 Tiada terkira semua keindahan dan keceriaan hidup ini Engkau berikan 

kepadaku wahai Tuhan Yesus yang baik. Atas semua hal baik yang Kau berikan 

ini, sehingga saya mampu menyelesaikan Laporan Magang yang berjudul Alur 

Kerja Implementasi Event Dan Branding Torabika Susu dengan begitu baik 

sesuai dengan waktu yang telah ditetapkan. 

 Ucapan terimakasih penulis ucapkan juga kepada Universitas Multimedia 

Nusantara dan PT Mayora Indah Tbk terutama pada divisi Torabika. Mereka 

semua yang mengajarkan ilmu dan praktik dunia kerja yang sesungguhnya. 

Khususnya Torabika yang memberikan kesempatan bagi penulis untuk belajar 

seperti apa itu dunia kerja yang sesungguhnya. 

Kegiatan magang dan laporan ini tidak akan selesai tanpa bantuan dari 

banyak pihak, oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terimakasih kepada: 

1. Bapak Fakhriy Dinansyah, M.Si. selaku dosen pembimbing. 

2. Bapak Inco Hary Perdana, S.Ikom.,M.Si. selaku ketua program studi ilmu 

komunikasi. 

3. PT Mayora Indah Tbk Jakarta Barat yang telah memberikan tempat dan 

waktu untuk melaksanakan kerja magang. 

4. Bapak Kanisius selaku Senior Brand Manager yang telah memberikan 

kesempatan untuk penulis melakukan kerja magang di divisi Torabika. 

5. Bapak Henry Pratomo selaku pembimbing lapangan. 

6. Tim Torabika yang membantu branding PKK di Serpong Tangerang. 

7. Jonathan Dias, Vicky Akira, dan Gracia Sheila yang senantiasa menemani 

dan memberikan dukungan kepada penulis dalam membuat laporan. 

8. Kelurarga yang selalu memberikan dukungan semangat dan doa dari awal 

kerja magang hingga akhir penulisan laporan ini. 
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Penulis mengetahui tulisan ini masih jauh dari sempurna, tetapi penulis berharap 

tulisan ini dapat menjadi sumber referensi serta gambaran kerja magang. 

Terimakasih. 
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