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AKTIVITAS ONLINE PUBLIC RELATIONS DALAM DIVISI 

BUSINESS DEVELOPMENT PT MERAH CIPTA MEDIA 

ABSTRAK 

Oleh : Park Han Bi 

Saat ini, peran seorang Public Relations atau PR dalam suatu perusahaan 

dianggap penting untuk mempertahankan keberlangsungan perusahaan. 

Faktanya adalah tidak semua perusahaan memiliki divisi khusus PR. Seperti 

divisi business development pada PT Merah Cipta Media.  

PT Merah Cipta Media sebagai holding company, perusahaan-perusahaan di 

bawahnya melakukan pekerjaannya dan berjalan baik tanpa bantuannya. 

Sehingga pekerjaan yang biasa dilakukan berupa pekerjaan-pekerjaan yang 

berhubungan perusahaan atasannya GDP (Global Digital Prima), pekerjaan yang 

mengecek dan mendiskusikan kondisi atau status pada beberapa perusahaan di 

bawahnya, serta mengurus beberapa acara berupa technofest dan Social Media 

Week Jakarta.  

Laporan yang diambil membahas mengenai praktik online PR yang dilakukan 

selama praktik kerja magang. Pemilihan topik utama ini didasari oleh persentase 

kegiatan magang yang cenderung lebih banyak dalam lingkupan online public 

relations dibandingkan kegiatan PR lainnya. Melalui praktik kerja magang 

selama tiga bulan, pengalaman dalam melakukan optimisasi media sosial, 

website, dan blog memberikan pengetahuan baru mengenai aplikasi bagi 

perusahaan serta pentingnya peran PR untuk mengelola hubungan dengan para 

audiens. 

Kata kunci: online PR, business development, praktik magang, media sosial, 

website, blog 
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