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ABSTRAK 

Industri penyiaran di Indonesia telah mengalami perkembangan pesat dari 

tahun ke tahun. Salah satu media penyiaran yang digemari masyarakat adalah 

televisi. Televisi merupakan sebuah industri media yang menampilkan konten 

audio-visual sebagai nilai jual terhadap penonton. Tayangan yang ditampilkan 

bersifat informatif, menarik, dan menghibur 

Dewasa ini, banyaknya jumlah stasiun televisi di Indonesia mengakibatkan 

persaingan untuk menghasilkan sebuah program yang unik dan berbeda dengan 

stasiun televisi lain namu tetap digemari oleh penonton. Atas dasar itu, setiap 

stasiun televisi tidak hanya memproduksi sebuah program di dalam studio saja 

tetapi menggunakan jasa production house untuk menghasilkan program yang 

berkualitas. 

Untuk menjawab persaingan tersebut, Kompas Gramedia Group Of 

Magazine membuat sebuah divisi yang bernama VIP Production House yang 

menangani pembuatan program televisi, TVC, dan video digital. Penulis melakukan 

praktik kerja magang di VIP Production House bertujuan untuk mempelajari 

bagaimana tim kreatif bekerja untuk menghasilkan sebuah program yang unik dan 

berkualitas. Penulis juga mempelajari bagaimana cara memproduksi sebuah 

program yang baik mulai tahap persiapan praproduksi, tahap produksi, dan tahap 

pasca produksi. 

Praktik kerja magang adalah mata kuliah wajib yang ditetapkan oleh 

Universitas Multimedia Nusantara sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar S-

1. Selama proses kerja magang, mahasiswa diharapkan dapat menerapkan 

pengetahuan yang telah diperoleh selama proses perkuliahan dalam dunia kerja. 

 

kata kunci: Production House, produksi, program televisi, kreatif. 
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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat 

dan rahmat dan hidayah-Nya penulis dapat menyelesaikan kegiatan praktik kerja 

magang dan laporan kerja magang tepat waktu.  

Laporan Magang yang berjudul Peran Tim Kreatif Di VIP Production 

House dibuat untuk memenuhi kewajiban dan salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar S-1 di Universitas Multimedia Nusantara. Sebagai mahasiswa Ilmu 

Komunikasi dengan Jurusan Jurnalistik, banyak ilmu yang di peroleh dengan 

melakukan kerja Magang. 

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas bantuan 

yang telah diberikan, baik secara langsung maupun tidak langsung selama 

penyusunan laporang Magang ini hingga selesai. Secara khusus rasa terima kasih 

tersbut penulis sampaikan kepada: 

1. Bambang Sri Jenawi dan Marwati, selaku orang tua penulis yang terus 

membantu penulis untuk menyelesaikan praktik kerja magang dan 

penulisan laporan magang. 

2. Ibu Camelia Catharina, M.Si selaku pembimbing 

3. Ibu Dr. Bertha Sri Eko M., M.Si selaku ketua prodi Ilmu Komunikasi yang 

telah membantu dalam pengesahan laporan ini. 

4. Rekan kerja di VIP Production House (Dewi Karlina, Mbak Nadya, Pigar, 

Mas Menyenk, Mas Ari, Bang Zul, Firly, Mba Anggi, Arus), mereka yang 

selalu membantu penulis dalam mengerjakan tugas yang diberikan 

5. Rekan-rekan Mapala UMN (Stephani Maria Pechler, Jessy, Jessica KVL, 

Ferry Anggriawan), yang telah membantu proses penulisan laporan magang 

dengan cara memberi referensi pustaka. 

6. Teman-teman Independent ( Muhammad Nauval, Robi Gunawan Martinus, 

Raka Raditya) yang menjadi teman dekat penulis selama proses 

perkuliahan 

7. Pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu. 
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Penulis menyadari bahwa laporan magang ini masih memiliki 

kekurangan, baik dalam tata cara penulisan maupun materi. Oleh karena itu, 

penulis akan dengan senang hati menerima kritik dan saran yang bermanfaat 

baik bagi penulis maupun pembaca. 

 

Tangerang, 31 Januari 2017 

 

 

Prahara Galih Kusumawardhana 
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