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ABSTRAK 

 

 

Teknologi informasi dan komunikasi di jaman modern ini berkembang pesat. 

Ini berdampak dari tingkat persaingan media massa yang semakin tinggi, dimulai 

dari media cetak maupun media elektronik. Dari semua media komunikasi yang 

ada ,televisi merupakan salah satu media yang paling berpengaruh pada 

kehidupan manusia. 

 

Dalam meningkatkan penjualan produk, PT Indonusa Telemedia 

(Transvision) membentuk divisi Marketing Communication. Penulis melakukan 

praktik kerja magang di Transvision dan ditempatkan pada posisi Marketing 

Communication intern. 

 

Selama praktik kerja magang dilakukan, penulis diberikan arahan oleh 

pembimbing lapangan, Alexander Pasaribu selaku Head of Marketing 

Communications. Pekerjaan yang dilakukan oleh penulis selama magang adalah 

melakukan kegiatan Marketing Communication seperti membuat konten media 

sosial, “spying” media sosial kompetitor, dan  media monitoring website. 

 

Penulis akhirnya mengetahui apa saja aktivitas komunikasi pemasaran yang 

dilakukan oleh Transvision. Aktivitas yang dilakukan oleh divisi Marketing 

Communication adalah sebagai jembatan penghubung antara klien dengan 

perusahaan dengan implementasi dari komunikasi pemasaran. Selain untuk 

mengetahui apa saja aktifitas kegiatan yang dilakukan oleh Marketing 

Communication, penulis juga dapat menerapkan dan merasakan secara langsung 

teori dan macam-macam pembelajaran yang pernah diajarkan di dalam kampus.  
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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena 

bimbingan - Nya, penulis dapat menyelesaikan laporan kerja magang ini dengan baik 

dan tepat pada waktunya. Pengalaman baik maupun buruk pasti menyimpan sebuah 

arti dan juga pembelajaran bagi sebuah kehidupan. Laporan kerja magang ini dibuat 

berdasarkan pengalaman yang telah penulis lakukan selama melakukan praktik kerja 

magang di Transvision. 

 Dalam penyusunan laporan kerja magang ini, penulis mendapat banyak 

bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini 

penulis ingin menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

1. Dr. Bertha Sri Eko M, M,Si. selaku Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Multimedia Nusantara atas pengarahannya guna melakukan 

praktik kerja magang. 

2. Pak Ujang Rusdianto S.I.Kom., M.IKom selaku dosen pembimbing magang 

yang selalu membimbing penulis selama mengerjakan laporan magang 

sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan magang dengan baik serta tepat 

pada waktunya. 

3. Orang tua dan kakak yang selalu memberikan dukungan dan semangat kepada 

penulis di setiap waktu. 

4. Transvision yang memberikan kesempatan kepada penulis untuk melakukan 

praktik kerja magang sehingga penulis dapat mengetahui bagaimana dunia 

kerja yang sebenarnya 

5. Alexander Pasaribu, Eko Respiadi, dan Eireen Putri selaku pembimbing 

lapangan yang dengan sabar memberikan arahan serta bimbingan kepada 

penulis pada saat melakukan praktik kerja magang.  

6. Agus Supriatna, Putri Johar Manik dan Jessica Kontarya, selaku rekan - rekan 

praktik kerja magang di Transvision yang selalu berkerja sama saling 

membantu dan berkoordinasi. 
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7. Yanrico Ebenezer, Patricia Melissa, Bertha Wilvensus, Jessica Noorsita, 

Calvin Sugandi, Beethoven Turangan, Jason Laoda serta teman-teman 

program studi Public Relation Universitas Multimedia Nusantara angkatan 

2013 yang selalu mendukung dan memberikan masukan dalam penyusunan 

laporan magang.  

8. Semua pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu persatu oleh penulis yang 

telah mendukung dan membantu penulis dalam menyelesaikan laporan ini. 

 

Penulis menyadari  bahwa laporan ini memiliki kekurangan dalam pengerjaannya  

dalam  berbagai aspek tertentu. Oleh karena itu, kritik dan saran sangat dihargai dan 

diterima secara terbuka untuk menyempurnakan laporan ini. Penulis berharap agar 

laporan ini berguna dan bermanfaat bagi mereka yang membacanya. 
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