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KATA PENGANTAR 

 
Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT karena berkah dan karunia-

Nya penulis dapat menyelesaikan laporan kerja magang yang berjudul “Peran 

Account Coordinator dalam Agensi PR Praxis” dengan baik. Laporan ini dibuat 

berdasarkan dengan praktik kerja magang yang penulis jalani selama tiga bulan atau 

60 hari terhitung sejak tanggal 03 Juli 2017 sampai 03 Oktober 2017 di Praxis PR. 

Adapun pelaksanaan praktik kerja magang yang dilakukan penulis bertujuan untuk 

memenuhi salah satu syarat menyelesaikan Program Strata 1, Program Studi Ilmu 

Komunikasi, Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas Multimedia Nusantara.  

Dengan terselesaikannya laporan magang ini, penulis ingin mengucapkan 

terima kasih kepada Universitas Multimedia Nusantara atas kesempatan yang 

diberikan kepada penulis untuk mengaplikasikan ilmu yang telah penulis dapatkan 

selama mengikuti kegiatan perkuliahan melalui praktik kerja magan. Penulis juga  

ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Ibu Cheryl P. Bensa, S. I. Kom, M.A.. selaku dosen pembimbing yang 

telah menyediakan waktu untuk membantu serta mengarahkan penulis 

dalam proses penulisan laporan kerja magan ini. 

2. Bapak Inco Hary Perdana, M.Si. selaku Kepala Program Studi Ilmu 

Komunikasi yang selalu memberikan motivasi serta dukungan bagi 

penulis. 

3. Kak Stephanie Sicilia, Mas Adwi Yudiansyah dan Mas Mercy Tahitoe 

selaku pembimbing dalam pelaksanaan kerja magang di Praxis PR yang 

selalu memberikan insight positif mengenai dunia public relations bagi 

penulis selama proses kerja magang. 

4. Kakak-kakak di Praxis yaitu Kak Vinda, Kak Ayu, Kak Niken, Kak 

Agnes, Kak Gea, Kak Nadirah dan Kak Adit yang selalu memberikan 

motivasi, canda tawa serta semangat dalam menjalani masa praktik kerja 

magang setiap harinya. Tidak lupa pula, terima kasih untuk terus 

memberikan kepercayaan dan pelajaran berharga dalam dunia public 

relations.  
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5. Teman-teman sesama peserta praktik kerja magang, Dita, Rey, Toni dan 

Bela yang setiap harinya selalu menemani, memberikan semangat, dan 

canda tawa selama proses praktik kerja magang.  

6. Kedua orang tua penulis, Papa Adiel Syahputra dan Mama Essy yang 

tidak henti-hentinya memberikan semangat serta doa setiap harinya.  

7. Saudara kandung penulis, Mas Renzie Adrintya dan Adik Ryaska 

Medrina yang setiap harinya selalu menemani serta tak henti-hentinya 

memberikan semangat dan doa. 

8. Teman-teman di kampus yang selalu memberikan semangat dan 

mendengarkan keluh kesah penulis dari awal proses praktik kerja 

magang, yaitu Meiliani, Irene Nathania, Anggi Izni, Farisna Olivia, Belva 

Agnes, Priska Olivia, Gabriella Stephanie, Nathania Clairine dan Faizal 

Arasi. 

9. Keluarga UMN Radio serta tim Media Affairs UMN Radio yang 

senantiasa membantu penulis dalam mengerjakan tanggung jawab di 

UMN Radio selama sedang dalam praktik kerja magang dan senantiasa 

memberikan semangat lewat canda tawa yang diberikan. 

10. Teman-teman yang turut memperjuangkan gelar sarjana, Fikom UMN 

2014 yang tentunya tidak dapat disebutkan satu per satu dan pihak-pihak 

lain yang membantu penyelesaian laporan kerja magang ini. 

Demikian laporan kerja magang ini penulis susun dengan harapan dapat 

memberikan manfaat bagi penulis maupun seluruh pembaca. Penulis tentunya 

mengharapkan kritik dan saran atas kekurangan dari laporan kerja magang ini 

berhubung penulis masih dalam tahap pembelajaran. 

 

Tangerang, 14 November 2017 

 

Raisa Sabrina Adrini Putri 
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