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LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

 

Dengan ini saya: 

Nama     : Shandy 

NIM     : 13140110363 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

 

Menyatakan benar bahwa saya telah melaksanakan praktik kerja magang: 

Nama Perusahaan  : PT Keluarga Besar (Favorcom) 

Divisi    : Social Media Strategist 

Alamat    : Ruko The Springs Utara nomor 031,   

      Summarecon Serpong 15810 

Periode Magang  : 15 Mei 2017 – 21 Agustus 2017 

Pembimbing Magang  : Selvi Valentina Hendry 

Laporan kerja magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya tidak 

melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang 

dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya 

serta telah saya cantumkan di daftar pustaka.  

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan baik dalam 

pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan laporan kerja magang, saya 

bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah kerja 

magang yang saya telah tempuh. 

Tangerang, 14 November 2017 

 

Shandy 
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ABSTRAK 

 

Penggunaan media sosial saat ini tak hanya digunakan sebagai media komunikasi 

melainkan sebagai penguat bisnis bagi sebuah perusahaan. Hal ini dapat dilihat 

dari bagaimana banyak masyarakat yang menggunakan media sosial dalam 

kehidupan sehari-hari.  Media sosial merupakan media yang efektif dalam 

keperluan bisnis, karena bisa diakses kapan saja dan dimana saja. Pemanfaatan 

media sosial untuk keperluan bisnis menjadikan perusahaan perlu mempekerjakan 

seorang social media strategist. 

PT Keluarga Besar (Favorcom) merupakan salah satu perusahaan audio visual dan 

creative agency yang sudah berdiri selama 5 tahun. Salah satu jasa yang 

ditawarkan adalah social media marketing, untuk itu PT Keluarga Besar 

(Favorcom) membutuhkan seorang social media strategist dalam memanage 

aktifitas dari social media klien itu sendiri.  

 

Kata Kunci: Public Relation, Komunikasi, Social Media. 
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KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala 

pertolongan-Nya yang tidak terhingga sehingga penulis dapat menyelsaikan 

penyusunan laporan praktik kerja magang yang berjudul “Aktivitas Social Media 

Strategist Di Creative Agency PT Keluarga Besar (Favorcom)”. 

 Penulis ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada PT 

Keluarga Besar (Favorcom) yang telah mengijinkan penulis untuk melakukan 

praktik kerja magang selama 3 bulan. Penulis juga ingin mengucapkan terima 

kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu penulis dari awal hingga akhir 

penulisan laporan magang yaitu: 

1. Wildan Hakim, S.Sos., M.Si., selaku dosen pembimbing yang telah sabar 

dalam memberikan dukungan selama menyusun hingga disetujui laporan 

magang ini. 

2. Kepada Orang tua dan adik perempuan penulis yang selalu memberikan 

motivasi untuk segera menyelsaikan laporan magang penulis.  

3. Anton Martasuprana dan Selvi Valentina Hendry selaku pembimbing 

dalam praktik kerja magang yang sudah memberikan banyak pengalaman 

baru bagi penulis.  

4. Eduard Martasuprana, Feli, David, Kevin, Adinda, Luthfi, Reza dan yang 

lainnya di PT Keluarga Besar (Favorcom) yang telah membantu selama 

penulis melakukan praktik kerja magang. 

5. Meichaella Widjanarko, Bella Claudia, Noviyana Halim, Tony Dede 

Candra, Brian Ivan Cusuanto, Jeffrie Pandana dan teman-teman lainnya 

yang telah memberikan semangat untuk menyelsaikan laporan praktik 

kerja magang penulis. 

6. Christian Wijasa, sahabat yang telah meluangkan waktunya untuk 

mengecek dan mempelajari kembali laporan yang penulis buat.  

 

Penulis menyadari dalam penulisan laporan kerja magang ini masih 

terdapat banyak kekurangan. Untuk itu, penulis berharap kritik dan saran yang 
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membangun akan bermanfaat dan untuk memyempurnakan laporan kerja magang 

ini. 

 

     Tangerang, 14 November 2017 

 

 

 

         Shandy 
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