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Bisnis kafe sedang berkembang, dimana gerai-gerai kafe dibuka di
banyak tempat untuk menampung gaya hidup baru masyarakat yang gemar
bersosialisasi, terutama di kota-kota besar seperti Jakarta, Bandung, Tangerang,

Surabaya, hingga Bali.

Owl Stone Caf¢ & Bakery merupakan sebuah kafe yang berlokasi di
Tuban, Kuta, Bali. Daerah ini merupakan daerah transit yang banyak dilewati
turis, sehingga kafe ini berpotensi untuk menarik turis sebagai pengunjung dan
mengembangkan usaha. Sayangnya, kafe ini awalnya merupakan akomodasi hotel
tanpa sebuah konsep yang kuat, sehingga ketika hendak berdiri sebagai outlet
mandiri terjadi kesulitan. Padahal, selain lokasi strategis, kafe ini memiliki menu-
menu yang lezat, ditambah sebuah menu unik yaitu 3D Cappuccino yang belum

banyak ada di kafe-kafe Bali.

Berangkat dari hal tersebut, penulis melakukan riset untuk menggali
positioning yang cocok untuk Owl Stone dengan meneliti market dan target
audiens. Hasil riset menjadi dasar bagi penulis untuk melakukan proses
perancangan identitas visual baru yang lebih cocok dan dapat membantu Owl

Stone mengembangkan usaha.
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ABSTRAKSI

Owl Stone Café¢ & Bakery merupakan sebuah café yang berlokasi di hotel H
Sovereign, Bali. Melihat peluang bisnis kafe yang baik, owner berencana
memisahkan kafe dari hotel agar dapat berdiri sendiri, tahap awalnya adalah
dengan membuka cabang. Namun, belum adanya identitas visual yang baik
menyebabkan terjadinya kesulitan pengembangan usaha tersebut. Akan dilakukan
pengumpulan data dengan metode kualitatif melalui observasi dan wawancara dan
kuantitatif menggunakan kuesioner. Hasil dari penelitian ini dapat menjadi
pertimbangan desainer dalam membuat identitas visual yang baik dan tepat.
Dengan adanya identitas visual yang baik, diharapkan Owl Stone Café¢ & Bakery
mampu bersaing dan mengembangkan bisnis lebih baik ke depannya.

Kata kunci: Owl Stone Caf¢ & Bakery, Bisnis Kafe, Identitas Visual.
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ABSTRACT

Owl Stone Cafée & Bakery is a café located at H Sovereign Hotel, Bali. This café
is originally H Sovereign Hotel’s accommodation, but seeing the opportunity of
coffee shop business, the owner decided to make it a stand-alone café.
Unfortunately, the lack of concept made an ambiguous visual identity, with no
values in it. This research will devoted for the future positioning of Owl Stone. It
will be divided into qualitative research of observation and interviews, and
quantitave using quesionare. The result will be the base of future visual identity
development. Owl Stone Café & Bakery can use this better and more compatible
visual identity to spread their wings and achieved more success in the future.

Keywords: Owl Stone Café & Bakery, Coffee Shop Business, Visual Identity.
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