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ABSTRAKSI 

Togawa Chair adalah perusahaan yang bergerak dalam bidang perabot rumah 

tangga.  Perabot rumah tanga yang dihasilkannya adalah kursi lesehan. Selama ini 
Togawa Chair memasarkan produknya hanya pada online shopping seperti 

Bukalapak, Tokopedia, dan Facebook. Walaupun memiliki banyak keunggulan 
produk Togawa Chair masih disamakan dengan produk lain dikarenakan produk 
Togawa Chair masih belum memiliki visual yang menerangkan tentang 

keunggulannya. Diperlukan perancangan visual promosi Togawa Chair untuk  
menerangkan keunggulan produk Togawa Chair. Perancangan visual promosi 

dibuat menggunaan emotional appeal yang didapatkan dari hasil analisa 
keunggulan produk Togawa dengan kompetitor dan dari akibat yang ditimbulkan 
duduk lesehan. 

Kata kunci: Emotional appeal, Poster, Togawa Chair, Keunggulan.   
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ABSTRACT 

Togawa Chair is a company engaged in the field of home furnishings. Tanga 

produces furniture is a chair sitting on the floor. During this time Togawa Chair 
markets its products only on online shopping like bukalapak, Tokopedia, and 

Facebook. Although it has many advantages Togawa products Chair is still 
equated with other products due Chair Togawa products still do not have a visual 
that explains about its superiority. Required visual design promotion Togawa 

Chair to explain product benefits Togawa Chair. Visual design made promotional 
uses emotional appeal obtained from the analysis of product excellence Togawa 

with competitors and the impact of sitting cross-legged. 

Kata kunci: Emotional appeal, Poster, Togawa Chair, Product excellences 
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