[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



PERANCANGAN ULANG VISUAL

PROMOSI BISTIP

Laporan Tugas Akhir

Ditulis sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S.Ds)

UMN

UNIVERSITAS

MULTIMEDIA
NUSANTARA
Nama : Marimpola Ardelio
NIM 13120210151
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni & Desain

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

TANGERANG

2017



LEMBARAN PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN

PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Marimpola Ardelio

NIM 13120210151

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas - Seni & Desain

Judul Tugas Akhir

PERANCANGAN ULANG VISUAL

PROMOSI BISTIP

Dengan ini menyatakan bahwa, laporan dan karya tugas akhir ini adalah asli dan
belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana, baik di Universitas

Multimedia Nusantara maupun di perguruan tinggi lainnya.

Karya tulis ini bukan saduran/terjemahan, murni gagasan, rumusan dan
pelaksanaan penelitian/implementasi saya sendiri, tanpa bantuan pihak lain,

kecuali arahan pembimbing akademik dan narasumber.

Demikian surat Pernyataan Originalitas ini saya buat dengan sebenarnya,
apabila di kemudian hari terdapat penyimpangan serta ketidakbenaran dalam

pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan

Perancangan Ulang...,Marimpola Ardelio,FSD UMN,2017



gelar (S.Ds.) yang telah diperoleh, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang

berlaku di Universitas Multimedia Nusantara.

Perancangan Ulang...,Marimpola Ardelio,FSD UMN,2017



HALAMAN PENGESAHAN

PERANCANGAN ULANG VISUAL

Asmanto, M.Sn.

Penguji i Ketua Sidang

Y
N

Yusup S. Martyastiadi, S.T.,M,

v

Perancangan Ulang...,Marimpola Ardelio,FSD UMN,2017



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan
rahmat-Nya, karya Tugas Akhir berjudul “Perancangan Ulang Visual Promosi
Bistip” ini mampu diselesaikan dengan baik sesuai dengan waktu yang telah
ditentukan. Penulis merancang ulang visual promosi Bistip, dengan maksud agar
situs Bistip dapat lebih diketahui orang.

Penulis mendapatkan bantuan dan dukungan dari berbagai pihak. Berkat
bantuan dan dukungan tersebut penulis mampu menyelesaikan perancangan Tugas

Akhir ini. Penulis mengucapkan terima kasih kepada:

1. Bapak Yusup Sigit Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech., selaku Ketua
Program Studi Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia
Nusantara.

2. Bapak Yuli Asmanto, S.Sn., M.Ds., selaku dosen pembimbing yang
telah memberi arahan dan motivasi serta dukungan kepada penulis
agar dapat bekerjakeras dalam proses perancangan Tugas Akhir dari
awal hingga akhir.

3. Bapak Zamzami Almakki, S.Pd., M.Ds., dan Bapak Erwin Alfian,
S.Sn.,, M.Ds., selaku dosen pembimbing spesialis yang banyak
membantu dengan memberian waktunya untuk memberi masukan
untuk perancangan Tugas AKhir ini.

4. Bapak Darfi Rizkavirwan, S.Sn., M.Ds., selaku dosen penguji dan

Bapak Aditya Satyagraha, S.Sn., M.Ds. selaku ketua sidang yang

Vv

Perancangan Ulang...,Marimpola Ardelio,FSD UMN,2017



banyak memberikan kritik dan saran serta membantu penulis untuk
menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik.

5. Bapak Ritu Kanwar, dan Ibu Lina sebagai narasumber utama dalam
perancangan Tugas Akhir, untuk mendapatkan data data yang
dibutuhkan selama perancangan Tugas Akhir.

6. Orang tua dan saudara kandung penulis yang sudah banyak
membantu dan memberikan dukungan kepada penulis selama
pengerjaan Tugas Akhir.

7. Teman teman sesama tugas akhir yang telah mendukung dan
memberi hiburan kepada penulis selama perancangan Tugas Akhir
ini.

Akhir kata, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada seluruh
pihak yang telah membantu dan mendukung penulis dalam perancangan Tugas
Akhir ini. Semoga laporan dan perancangan ini dapat menjadi referensi bagi

pembacanya.

Tangerang, 10 Januari 2017

Marimpola Ardelio Joshua

Vi

Perancangan Ulang...,Marimpola Ardelio,FSD UMN,2017



ABSTRAKSI

Promosi adalah elemen yang digunakan untuk memperkenalkan suatu perusahaan,
atau produk dan jasa yang diberikan oleh perusahaan tersebut, kepada semua atau
beberapa target audiens, Bistip juga memiliki promosi, namun promosi yang
dimiliki Bistip, masih kurang efektif secara visual, disebabkan oleh visual yang
tidak menunjukkan kelebihan situs Bistip sehingga memunculkan efek banner
blindness, dan didukung oleh survei yang menunjukkan bahwa mayoritas
responden kuesioner peneliti yang masih belum mengetahui apa itu Bistip. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk mencari tahu visual promosi yang paling cocok
untuk menggantikan visual promosi yang dimiliki oleh Bistip sekarang.

Kata Kunci: Strategi Visual, Promosi, Situs, E-Commerce
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ABSTRACT

Promotion is an element which is used to introduce a product, or a service that a
company is offering to all or a certain audience, Bistip also has promotion, but it
is not visually effective, be otion is promoting the strength
of Bistip,which then ¢ ess effect, this is supported
with surveys whi who are not aware of
Bistip, the pu visual promotion to
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