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 ABSTRAKSI 

Promosi adalah elemen yang digunakan untuk memperkenalkan suatu perusahaan, 

atau produk dan jasa yang diberikan oleh perusahaan tersebut, kepada semua atau 

beberapa target audiens, Bistip juga memiliki promosi, namun promosi yang 

dimiliki Bistip, masih kurang efektif secara visual, disebabkan oleh  visual yang 

tidak menunjukkan kelebihan situs Bistip sehingga memunculkan efek banner 

blindness, dan didukung oleh survei yang menunjukkan bahwa mayoritas 

responden kuesioner peneliti yang masih belum mengetahui apa itu Bistip. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mencari tahu visual promosi yang paling cocok 

untuk menggantikan visual promosi yang dimiliki oleh Bistip sekarang. 

 

Kata Kunci: Strategi Visual, Promosi, Situs, E-Commerce 
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 ABSTRACT 

Promotion is an element which is used to introduce a  product, or a service that a 

company is offering to all or a certain audience, Bistip also has promotion, but it 

is not visually effective, because the current promotion is promoting the strength 

of Bistip,which then caused it to have banner blindness effect, this is supported 

with surveys which shows that the majority of respondents who are not aware of 

Bistip, the purpose of this research, is to find out the proper visual promotion to 

replace the current one used by Bistip. 

 

Keywords: Visual Strategy, Promotion, Website, E-Commerce 
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