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BAB V

PENUTUP

51 Kesimpulan

Pada intinya, permasalahan yang dimiliki visual promosi Bistip adalah konten
yang tidak sesuai dengan kelebihan atau strength yang dimiliki oleh Bistip, juga
dikarenakan oleh kurangnya jenis media promosi sehingga tidak banyak
masyarakat yang mengetahui situs Bistip, padahal apabila dilihat dari kuesioner
yang sudah disebarkan, Bistip memiliki opportunity yang cukup baik dikalangan
masyarakat disebabkan oleh keunikan dari jasa yang ditawarkan, maka dari itu,
penulis merancang promosi Bistip dengan media digital sebagai media utama,
karena media digital memiliki efek yang lebih tinggi dibanding media cetak,

namun media cetak tetap dibuat untuk mendukung media utama tersebut.

5.2 Saran

Penulis menyarankan kepada peserta tugas akhir berikutnya untuk menggunakan
waktu yang ada sebaik baiknya, supaya perancangan dan laporan_perancangan
dapat selesai tepat waktu, dan untuk peserta yang merancang media digital seperti
Web Banner, untuk fokus dalam merancang visual yang menarik, sehingga tidak
menimbulkan banner blindness pada perancangan yang dibuat. Penggunaan
media promosi juga dapat dikembangkan lebih jauh seperti pemasangan di
bandara, atau di kereta, atau dengan melakukan kerjasama dengan toko di luar
negeri, sehingga dapat lebih menarik traveler untuk membeli produk di toko

tersebut atau sebagai pengingat pada traveler untuk melakukan titip menitip.
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