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KATA PENGANTAR 

Puji dan Syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, yang 

telah memberikan Karunia dan Pernyertaan-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan perkuliahan sampai pada tahap ini dan dapat menyelesaikan 

praktek kerja magang serta laporan kerja magang dengan tepat waktu tanpa 

adanya halangan, yang dimana merupakan salah satu syarat bagi penulis untuk 

menyelesaikan pendidikan Strata 1 di Universitas Multimedia Nusantara. 

Praktek kerja magang yang penulis lakukan, bertujuan untuk mendapatkan 

pengalaman baru dalam dunia kerja secara nyata. Penulis jadi mengetahui 

bagaimana lingkungan kerja yang nyata. Penulis juga berkesempatan 
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perkuliahan, sehingga penulis dapat memberikan kontribusi kepada perusahaan 

dimana penulis melakukan praktek kerja magang.  

Penulis mengharapkan dengan adanya laporan kerja magang yang telah 

disusun oleh penulis ini, dapat memberikan manfaat bagi para pembaca dan 

perusahaan. Laporan kerja magang ini juga dapat diselesaikan tidak lain karena 

bantuan dari berbagai pihak dalam penyusunannya. Oleh karena itu, penulis tidak 

lupa untuk mengucapkan terima kasih kepada beberapa pihak: 

1 Tuhan Yang Maha Esa atas Rahmat dan Karunia-Nya yang tiada batas 

sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan kerja magang ini. 

2 Ibu Fransisca Clarissa, selaku pembimbing lapangan selama penulis 

melaksanakan praktek kerja magang di PT Omni Digitama Internusa. 

3 Ibu Teresa Wibowo, selaku Chief Executive Officer dari PT Omni Digitama 

Internusa yang telah memberikan kesempatan dan kepercayaan kepada penulis 

dalam melaksanakan praktek kerja magang. 

4 Bapak Budiono Darmawan, selaku Chief of Marketing yang ikut membimbing 

penulis selama praktek kerja magang. 

5 Ibu Purnamaningsih, S.E., M.S.M. selaku dosen pembimbing magang yang 

telah membimbing penulis selama menyusun hingga disetujuinya laporan 

magang ini. 
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penulis susun bersama dosen pembimbing. 

7 Rekan-rekan kerja PT Omni Digitama Internusa yang telah memberikan 

masukan yang bermanfaat dan dukungan satu sama lainnya yang telah 

memberikan masukan yang bermanfaat dan dukungan satu sama lain selama 

proses magang berlangsung. 

8 Dan yang terakhir Penulis ingin berterima kasih kepada Orang tua dan teman-

teman yang selalu memberikan doa, dan dukungan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan laporan praktik kerja magang. 

Penulis menyadari masih banyaknya kekurangan dari laporan magang ini. 
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demi hasil yang lebih baik lagi. Penulis juga berharap dengan adanya laporan 
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