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KATA PENGANTAR 

Sebelumnya, saya panjatkan puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha 

Esa karena sudah menyertai selama proses pembuatan laporan Tugas Akhir saya 

yang berjudul ‘Peran Creative Director dalam Membuat Konsep pada Video Iklan 

PT. Satu Desaindo Internusa‘. Berkat-Nya, laporan ini dapat selesai dengan tepat 

waktu. 

Saya tertarik untuk membuat penulisan laporan tentang peran creative 

director dalam membuat konsep pada video iklan PT. Satu Desaindo Internusa 

karena saya sendiri dipercaya oleh klien untuk membuat video iklan 

perusahaannya dengan konsep yang tepat dan dapat menarik calon klien.  

Saya berharap dengan saya membuat laporan ini, saya dapat mengetahui  

apa yang harus dilakukan sebagai creative director dan video iklan yang dibuat 

dapat memenuhi ekspetasi klien. Sejujurnya, ini pengalaman pertama saya 

menjadi creative director dan membuat sebuah video iklan. 

Saya belajar banyak dari Tugas Akhir (TA) ini bagaimana menjadi 

seorang creative director yang baik dan dapat bekerja sama dengan klien sehingga 

dapat menciptakan video iklan yang diinginkan. Laporan ini dibuat dengan 

sebaik-baiknya dan diharapkan tulisan ini memudahkan pembaca untuk lebih 

memahami isi laporan dan mengerti pesan yang ingin disampaikan oleh penulis. 

Semoga dengan adanya laporan Tugas Akhir ini, apa yang diharapkan oleh 

peneliti ke depannya dapat terwujud. Saya mohon maaf bila banyak kekurangan 

yang terdapat di laporan ini. Akhir kata, saya ucapkan terima kasih kepada: 
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ABSTRAKSI 

Creative director adalah seseorang yang terlibat dalam sebuah produksi 

video iklan. Tugas Creative director adalah membuat konsep yang tepat untuk 

sebuah video iklan. Dalam penelitian ini, klien adalah seorang desainer interior 

yang merupakan pemilik dari sebuah kantor konsultan desain interior, PT. Satu 

Desaindo Internusa. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh permintaan klien untuk membuat video 

iklan PT. Satu Desaindo Internusa. Klien adalah orang awam dalam bidang 

pembuatan video iklan, maka creative director diminta dapat membuat video 

iklan PT. Satu Desaindo Internusa dengan konsep yang tepat yang ditentukan 

lewat creative brief dan wawancara. 

Penelitian ini merupakan metode penelitian studi kepustakaan dan 

wawancara. Metode pengumpulan data dilakukan dengan mempelajari buku-

buku, internet, atau media lain yang yang berkaitan dan sesuai dengan tujuan 

penelitian. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan sebagai penunjang 

dalam pengambilan teori dasar. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penulis sebagai 

seorang creative director dapat membuat konsep yang tepat pada video iklan PT. 

Satu Desaindo Internusa. 

 

Kata kunci: Creative Director, Konsep, Teamwork, Kepercayaan, Profesional, 

Video Iklan, Creative Brief, Wawancara 
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ABSTRACT 

Creative director is someone who is involved in an advertising video 

production. Creative director creates a right concept of video ads. In this study, 

the client is an interior designer who is the owner of an interior design consultant 

office, PT. Satu Desaindo Internusa. 

This research is motivated by the client's request to create a video of PT. 

Satu Desaindo Internusa. The client is a layman in the field of making video ad, 

the creative director was asked to create a video ad with a right concept that is 

determined by creative brief and interview. 

This study is a research method literature study and interviews. Methods 

of data collection is done by studying books, internet, and other media related to 

and in accordance with the purpose of research. Collecting data in this study as a 

support in making the basic theory. 

This study aims to find out how I (the researcher) as a creative director 

can create a right concept of the video ads.  

 

Key concept: Creative Director, Concept, Teamwork, Trust, Professional, TV 

Commercial, Creative Brief, Interview 
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