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LAMPIRAN B: Transkrip Wawancara Owner PT. Satu Desaindo Internusa 

Nama Narasumber: Bapak Susatyo Dewantono 

Tempat/Tanggal lahir: Jakarta, 10 Januari 1967 

Pekerjaan: Owner PT. Satu Desaindo Internusa 

Tanggal Wawancara: 2 September 2016 

Jam: 09.00 – 10.00 

Tempat Wawancara: PT. Satu Desaindo Internusa 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, kita sudah melakukan creative brief dan 

didapat ada tiga konsep, yaitu teamwork, kepercayaan, dan 

profesional. Untuk video iklan SDI, Anda setuju memakai konsep 

teamwork? 

Narasumber: Iya. 

Pewancara: Boleh dijelaskan alasannya? 

Narasumber: Karena perusahaan saya sangat mengutamakan teamwork antar 

karyawan SDI, dan saya sendiri juga ingin tahap kerja perusahaan 

SDI yang memperlihatkan teamwork antara saya dan karyawan 

saya ada di video iklan yang akan Anda buat. 
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Pewancara: Oke, terima kasih atas jawaban Anda. 
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LAMPIRAN C: Transkrip Wawancara Calon Klien PT. Satu Desaindo   

Internusa dan Ahli Visual 

Nama Narasumber: Rezky Annisa, S.Ds., M.Ds. 

Tempat/Tanggal lahir: Jakarta, 2 Januari 1989 

Pekerjaan: Dosen desain interior Universitas Trisakti Jakarta dan desainer interior 

(Pernah bekerja sebagai tim kreatif ‘Trans TV’ di tahun 2011) 

Tanggal Wawancara: 4 September 2016 

Jam: 09.00 – 10.00 

Tempat Wawancara: Universitas Trisakti Jakarta 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang, sebelumnya saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 

mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Narasumber: (Setelah menonton video iklan yang pertama) ini video yang 

pertama ya. 

Pewancara: Iya, ini yang kedua. 
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Narasumber: (Setelah menonton video iklan yang kedua) Oke, yang ini lebih 

singkat ya. 

Pewancara: Iya, lebih singkat. Kalau yang ketiga lebih panjang kayak yang 

pertama. 

Pewancara: (Setelah menonton video iklan yang ketiga) Oke, itu semuanya. Terus 

pertanyaannya, video iklan mana yang Anda pilih? 

Narasumber: Oke, ini kan kebetulan perusahaannya di bidang jasa yang berbeda-

beda ya. Kalau menurut saya, emang kita nggak tahu ini video iklan 

perusahaan apa, orang awam istilah kasarnya. Kalau saya prefer 

yang kedua (video iklan Pro IT).  

Pewancara: Alasannya? 

Narasumber: Alasannya, nggak tau ya video iklan ini dimana, di TV mungkin, 

kita yang tadinya nggak ngeh ini tentang apa, langsung ngeh dari 

pengambilan gambarnya, langsung benar-benar ke IT, dari zoom-

nya, kabel-kabelnya, dan segala macamnya, lebih jelas. Kalau yang 

pertama, tentang bank ya. Melihat awalnya, ada plus-minus-nya 

sih, plus-nya saya suka transisinya. Dari awal dia muter berpelukan 

sama istri, terus jadi karyawan bank, saya suka, tetapi minus-nya 

kurang nyambung yang awalnya laut buat iklan bank, mungkin 

buat logonya kali ya. Ketiga, saya senang sih, tapi lebih suka yang 

kedua, yang Pro IT karena langsung ngeh, ini tentang IT, singkat, 

dan nggak kelamaan.  
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Pewancara: Kalau misalkan dilihat dari konsep teamwork, kepercayaan, dan 

profesional, mana yang anda pilih? 

Narasumber: Maaf, apa aja tadi? 

Pewancara: Konsep teamwork, kepercayaan, dan profesional, mana yang Anda 

pilih? 

Narasumber: Yang ketiga, profesional. 

Pewancara: Apa alasan anda memilih itu? 

Narasumber: Profesional alasannya mungkin untuk perusahaan alasannya lebih ke 

trust ya, teamwork, dan kedua apa tadi? 

Pewancara: Kepercayaan? 

Narasumber: Iya, kayaknya itu tidak penting. Menurut saya lebih ke trust sih. 

Pewancara: Ini kalau anda liat, apa ini juga konsep teamwork? 

Narasumber: Teamwork? Sesuai? 

Pewancara: Iya? 

Narasumber: Iya 

Pewancara: Apa alasannya? 

Narasumber: Ini menampilkan gimana dia berkembang, bagaimana dia 

memperhatikan karyawannya, ada tulisan employement-nya. Saat 

karyawan ada di lapangan, bagaimana dia memperhatikan 
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kliennya. Dari itu, saya lebih ke profesional. Tapi secara iklan, 

saya lebih suka yang kedua sih. 

Pewancara: Kalau melihat video iklan yang kedua, bisa Anda lihat adanya konsep 

teamwork dan profesional, Anda suka melihat dari konsep yang mana? 

Narasumber: Profesional. 

Pewancara: Oke, terima kasih. 

 

Nama Narasumber: Atridia Wilastrina, S.Sn., S.Ds. 

Tempat/Tanggal lahir: Bandung, 8 Desember 1963 

Pekerjaan: Dosen desain interior Universitas Trisakti Jakarta dan desainer interior 

Tanggal Wawancara: 4 September 2016 

Jam: 09.00 – 10.00 

Tempat Wawancara: Universitas Trisakti Jakarta 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. 

Narasumber: Selamat siang. 
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Pewancara: Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya Andari. Untuk 

menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin mewancarai 

Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video iklan. Tolong 

pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Pewancara: (Setelah melihat ketiga video iklan) Iya itu semua, menurut Anda 

mana yang paling menarik? 

Narasumber: Kalau menurut saya pribadi, saya lebih suka video Pro IT, yang 

kedua. Ada sisi-sisi apa ya, estetikanya lebih pendek, tapi singkat, 

kuat, yang lain bagus-bagus ya, tapi mungkin karena fokusnya lebih 

ini ya, lebih bagus semua, tapi nggak ada yang ‘gigit’ ya. Kalau yang 

Pro IT, detail-detailnya banyak, sehingga menarik dari awal sampai 

akhir. 

Pewancara: Jadi jelas apa yang dia kerjakan ya? 

Narasumber: Iya, dan kalau yang lain terlalu panjang dan terlalu banyak cerita. 

Kalau Pro IT singkat, tapi fokus. Kalau saya lebih kesitu ya. 

Mungkin kalau yang satu dan tiga lebih profesional dari pekerjaan 

mereka. Kalau  Pro IT, lebih ke teamwork, tapi tetap profesional 

juga terlihat. Ditambah, ada estetikanya jadi lebih bagus. 

Pewancara: Tadi Anda bilang itu teamwork ya? Kenapa itu sangat 

menggambarkan teamwork menurut Anda? 
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Narasumber: Hm.. karena disitu satu sama lain saling terkait. Kalau yang 

profesional lebih sendiri-sendiri. Kalau yang Pro It saling dekat, 

berhubungan dan saling memperkuat untuk mencapai tujuan, 

kesannya begitu. 

Narasumber: Oh, begitu. 

Pewancara: Cukup? 

Narasumber: Oke, cukup. 

 

Nama Narasumber: Dra. Tetty Sekaryati, M.Sn. 

Tempat/Tanggal lahir: Bandung, 5 Maret 1950 

Pekerjaan: Dosen desain interior Universitas Trisakti Jakarta 

Tanggal Wawancara: 4 September 2016 

Jam: 09.00 – 10.00 

Tempat Wawancara: Universitas Trisakti Jakarta 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 
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mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Narasumber: (Setelah melihat ketiga video iklan) Yang kedua belum ketangkep. 

Kalau yang pertama profesionalisme ya, profesionalitas. 

Pewancara: Menurut Anda mana yang paling menarik? 

Narasumber: Yang paling menarik? 

Pewancara: Iya, yang paling menarik. 

Narasumber: Yang pertama (Perusahaan J Trust). 

Pewancara: Yang pertama ya. Alasannya? 

Narasumber: Yang pertama itu jelas ya, bisa ketangkep oleh orang awam bahwa 

dia ke arahnya, arah iklannya jelas. Yang kedua, saya terus terang 

nggak bisa nangkep. Yang ketiga, lebih ke teamwork, jadi 

menjelaskan  sesuatu itu harus dikerjakan bersama. Tapi, yang paling 

menarik, yang paling jelas, yang pertama. 

Pewancara: Menurut Anda, ini apakah konsep teamwork, profesional? 

Narasumber: Profesional. 

Pewancara: Boleh dikasih tau alasannya? 

Narasumber: Karena disini apa ya, lebih mengundang kepercayaan orang ya, lebih 

percaya ke dia ya, jadi kepercayaan itu lebih kepada apa ya, 
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berdasarkan profesionalisme seseorang. Kalau kita mengatasi 

sesuatu secara professional, orang akan lebih percaya, Apa ya, 

lebih memberikan kepercayaan, itu aja sih. 

Pewancara: Oke, terima kasih. 

 

Nama Narasumber: Dr. Cama Juli Rianingrum, S.Sn., M.Si. 

Tempat/Tanggal lahir: Banjarbaru, 31 Juli 1968 

Pekerjaan: Dosen desain interior Universitas Trisakti Jakarta dan pemilik kamar 

apartemen Mediterania Garden Residents (Indonesia) 

Tanggal Wawancara: 4 September 2016 

Jam: 17.30 

Tempat Wawancara: Rumah narasumber 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 

mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Peran Creative...,Nadya Andari Putri,FSD UMN,2017



Pewancara: (Setelah menonton video ketiga) Jadi, video iklan mana yang Anda 

pilih? 

Narasumber: Ketiga (Video Iklan Tech TV). Karena paling menarik, sistem 

pembuatannya menarik. Kalau yang pertama, terlalu panjang, 

bertele-tele, kalau kedua singkat banget, saya tidak mendapat apa 

maksud video iklan tersebut. Ketiga, paling menarik, tersampaikan 

maksudnya. 

Pewancara: Kalau dilihat dari konsep teamwork, kepercayaan, dan profesional, 

mana yang Anda pilih dan apa alasannya? 

Narasumber: Kalau untuk itu, nomer satu karena memang kelihatan teamwork-nya 

walaupun terlalu panjang. 

Pewancara: Oke, terima kasih. 

 

Nama Narasumber: Hidayat, S.Si.  

Tempat/Tanggal lahir: Jakarta, 16 Juni 1967 

Pekerjaan: Pemilik kamar apartemen Mediterania Garden Residents (Indonesia) 

Tanggal Wawancara: 4 September 2016 

Jam: 18.30 

Tempat Wawancara: Rumah narasumber 

Peran Creative...,Nadya Andari Putri,FSD UMN,2017



Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 

mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Pewancara: (Setelah menonton video pertama) Ini video kedua. 

Pewancara: (Setelah menonton video kedua) Ini video terakhir. 

Pewancara: (Setelah menonton video ketiga) Itu yang terakhir, pertanyaan saya, 

video mana yang Anda pilih? Dan apa alasannya? 

Narasumber: Dipilih video pertama (video iklan J Trust) karena disitu ada alam 

sama modern, jadi bahasanya nyambung, jadi lebih mengena, lebih 

masuk, sama yang ketiga. Yang ketiga alam dan modern kelasnya 

beda karena kelasnya sudah lebih tinggi yang ketiga. 

Pewancara: Jika dilihat dari konsep, teamwork, kepercayaan, dan profesional, 

mana yang Anda pilih? 

Narasumber: Yang saya pilih nomer satu karena dari iklan itu menarik dan ada 

damai, musiknya juga membawa jiwa jadi tenang, ada kepercayaan 

pada iklan itu. 
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Pewancara: Maaf, maksud saya kalau dari konsep teamwork, kepercayaan, dan 

profesional, mana yang Anda pilih? 

Narasumber: Teamwork karena dari modern dari pertama mengena, kompak. 

Pewancara: Kompak apanya? 

Narasumber: Jadi, lebih jelas cara kerjanya juga bahasanya juga dimengerti. 

Pewancara: Oh, jadi kompak satu sama lain? 

Narasumber: Iya, jadi membuat kita jadi nyambung sama teamwork itu. 

Pewancara: Oke, terima kasih. 

Narasumber: Oke. 

 

Nama Narasumber: Silmi Hannanisa, S.Kom. 

Tempat/Tanggal lahir: Jakarta, 5 April 1994 

Pekerjaan: Finance Analyst di PT. Shopee Indonesia 

Tanggal Wawancara: 3 September 2016 

Jam: 12.00 

Tempat Wawancara: Rumah narasumber 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 
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Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 

mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Pewancara: (Setelah menonton video pertama) Lalu, ini yang kedua. 

Narasumber: Ini baru ya? 

Pewancara: Iya. 

Pewancara: Terus ini yang terakhir. 

Pewancara: (Setelah menonton video ketiga) Pertanyaan saya, video mana yang 

Anda pilih dan apa alasannya? 

Narasumber: Yang terakhir, yang ketiga (video iklan Tech TV).  

Pewancara: Kenapa? 

Narasumber: Keren, seriusan. Kalau yang pertama, bagus, unik, nyambung scene-

nya bagus. Kalau yang kedua, singkat banget, nggak terlalu deliver 

company-nya dengan jelas. Kalau yang ketiga, jelas gitu, tanpa kata-

kata. Yang bangunan yang ketiga kan, kalau yang pertama kan ada 

omongannya, kalau yang ketiga tanpa ‘blablabla’, pakai gambar, 

nggak tau ya ini konstruksi atau apa, tapi ke-deliver company-nya. 

Orang bingung nangkep apa gara-gara iklan ada yang ngomong, 

terlalu panjang. Yang pertama dan kedua kan ada omongan, yang 
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kedua omongannya singkat, ini iklan ngomong apa sih. Kalau yang 

less, yang kedua, yang medium, yang ketiga sih. 

Pewancara: Kalau dilihat dari konsep teamwork, kepercayaan, dan profesional, 

mana yang Anda pilih dan apa alasannya? 

Narasumber: One by one atau ketiganya? 

Pewancara: Misalnya dari video ketiga, konsepnya apa? 

Narasumber: Yang pertama nunjukin profesional karena nunjukin banget value- 

Pewancara: Maaf dipotong, maksud saya video yang Anda pilih. 

Narasumber: Oh.. yang ketiga,gue dapetnya yang profesional sama apa yang tadi? 

Pewancara: Kepercayaan? 

Narasumber: Iya, dapet sih dua-duanya, profesional sama kepercayaan. 

Pewancara: Oke. Itu saja? 

Narasumber: Kalau nanya alasannya, teamwork ada sih, tapi hanya sekian persen 

sepuluhlah, kalau yang paling gede sih, profesional dan 

kepercayaan imbang sih, tapi yang paling gede profesional, keren 

sih, konsepnya, kepercayaan keliatan orangnya sih, produknya apa 

aja, ‘blablabla’, kayak gitu sih. 

Pewancara: Oke, terima kasih. Sebelumnya Tech TV itu perusahaan bikin video. 

Narasumber: Oh.. gue kira kontruksi. 
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Nama Narasumber: Rezky Ikhwanie, A.Md. 

Tempat/Tanggal lahir: Jakarta, 30 Mei 1995 

Pekerjaan: Graphic Ilustrator di PT. Multi Visi Paragon 

Tanggal Wawancara: 3 September 2016 

Jam: 12.00 

Tempat Wawancara: Rumah narasumber 

Topik Wawancara: Konsep video Iklan 

 

Pewancara: Selamat siang. Sebelumnya, saya perkenalkan nama saya Nadya 

Andari. Untuk menemui kebutuhan Tugas Akhir (TA) saya, saya ingin 

mewancarai Anda. Pertama, saya akan memperlihatkan tiga video 

iklan. Tolong pilih satu video  yang menurut Anda menarik. 

Pewancara: (Setelah menonton video iklan pertama) Ini yang kedua sekarang. 

Pewancara: (Setelah menonton video iklan pertama) Lalu ini yang terakhir. 

Narasumber: Kayak video iklan ya. 

Narasumber: (Saat menonton video ketiga) Kayak iklan Sinar Mas ya. 

Narasumber: (Setelah menonton video iklan ketiga) Ini acara TV? 

Pewancara: Ini Tech TV. 
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Narasumber: Oh.. 

Pewancara: Oke, pertanyaan saya video mana yang Anda pilih dan apa alasannya? 

Narasumber: Hem.. gue tadi nonton ketiga itu, gue demen yang ini, ini Tech TV. 

Pewancara: Tech TV apa alasannya? 

Narasumber: Kalau dibandingkan, maaf, gue jelasinnya dari personal atau 

statement lu itu, konsep..? 

Pewancara: Boleh dari konsep teamwork, kepercayaan, dan profesional mana 

yang Anda pilih dan apa alasannya? 

Narasumber: Oh.. gue memilih Tech TV itu karena.. teamwork sih ya. 

Pewancara: Alasannya? 

Narasumber: Alasannya karena itu kan gue liat orang-orang disitu kerjanya, 

teamwork-nya bagus, keseluruhan, apa kegiatan mereka, terus apa 

ya.. gimana ya ngomongnya, pokoknya secara keseluruhan yang gue 

tonton dari kegiatan, terus tentang apa ini ya? 

Pewancara: Kerja mereka? 

Narasumber: Iya, kinerja mereka bagus. Kalau gue bandingkan yang pertama 

bagus, cuman.. kalau kedua itu apa yang mau gue liat ya, pendek 

begitu apa yang mau gue liat kedua. 
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Pewancara: Jadi, Anda suka yang teamwork ya? Video iklan yang menunjukan 

teamwork? 

Narasumber: Betul sekali. 

Pewancara: Oke, terima kasih. 

Narasumber: Iya, sama-sama. 
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