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ABSTRAK  

 

Perkembangan transportasi udara saat ini mengalami peningkatan yang sangat 
pesat. Meningkatnya jumlah penumpang pengguna jasa bandara pada setiap 
tahunnya, dibutuhkan pengelolaan bandara serta perusahaan yang bergerak dalam 
bidang jasa kebandarudaraan salah satunya adalah PT Angkasa Pura II (persero). 
Membangun hubungan yang baik dengan media dibutuhkan oleh perusahaan, 
untuk mendapatkan publikasi mengenai pemberitaan positive serta kegiatan yang 
dilakukan oleh perusahaan dan masyarakat. Public Relations PT Angkasa Pura II 
memiliki program monitoring untuk memantau, mendata serta mengevaluasi 
pemberitaan yang dibuat oleh media massa. Media Monitoring dalam ruang 
lingkup Public Relations memiliki peran yang sangat penting, sebagai bentuk 
kontrol pemberitaan media massa mengenai perusahaan. Berdasarkan praktik 
kerja magang selama 40 hari kerja, penulis dapat memberikan kesimpulan , dalam 
divisi Public Relations kegiatan yang dilakukan penulis di PT Angkasa Pura II 
berkaitan dengan aktivitas Media Monitoring dengan tujuan mengetahui publisitas 
dan porsi pemberitaan yang dibuat oleh media, resume bagi para direksi – direksi 
serta sebagai dokumentasi bagi perusahaan untuk melakukan evaluasi atau 
analisis ketika dibutuhkan.  
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