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LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

 

Dengan ini saya: 

Nama   : Meichaella Widjanarko 

NIM   : 13140110361 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Menyatakan benar bahwa saya telah melaksanakan praktik kerja magang: 

Nama Perusahaan : PT Alam Sutera Realty Tbk 

Divisi   : Marketing Communication 

Alamat  : Synergy Building 

     Jl. Jalur Sutera Barat No. 17 

     Tangerang, 15143 

Periode Magang  : 6 Februari 2017-30 4 Mei 2017 

Pembimbing Magang  : Tiara Novanda Boentoro 

Laporan kerja magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya tidak 

melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang 

dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya 

serta saya telah saya cantumkan di daftar pustaka. 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan baik dalam 

pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan laporan kerja magang, saya 

bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah kerja 

magang yang telah saya tempuh. 

Tangerang, 20 Juli 2017 

 

Meichaella Widjanarko 
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ABSTRAK 

 

 

Perkembangan bisnis di industri properti saat ini telah membuka peluang 
bagi pengembang-pengembang properti di Indonesia untuk teurs melakukan 
inovasi. Meskipun sempat mengalami kesulitan di tahun 2015-2016, namun bisnis 
properti diprediksikan akan mengalami kebangkitan di tahun 2017.	 Contohnya 
saja, di Tangerang saat ini tengah naik daun sebagai lokasi hunian yang ideal dan 
salah satu perusahaan yang bergerak di bidang industri properti dan dan memiliki 
konsistensi dalam merancang dan membangun infrastruktur di wilayah Tangerang 
adalah PT Alam Sutera Realty Tbk. 

PT Alam Sutera Realty Tbk merupakan perusahaan yang memfokuskan 
kegiatan usahanya di bidang properti sudah lebih dari 19 tahun. Sebagai 
perusahaan yang sudah lama dan berkembang di bidang industri properti, Alam 
Sutera harus terus dapat menjaga komitmen dan konsistensinya dengan 
memastikan pesan yang ingin disampaikan oleh perusahaan kepada calon 
konsumennya tersampaikan dengan baik dan efektif. Untuk itu, dibutuhkan peran 
marketing communication di dalamnya, khusunya dalam melakukan kegiatan 
yang berdekatan dengan PR seperti publikasi dan melakukan special event, guna 
memperkuat strategi pemasaran yang ada sehingga perusahaan dapat meraih 
segmentasi yang lebih luas lagi dan bisa dikatakan sebagai upaya untuk 
memperkuat loyalitas pelanggan juga terhadap produk berupa barang dan jasa 
yang dimiliki oleh perusahaan.  

 

Kata Kunci: Marketing Communication, Public Relations, Komunikasi, 
Pemasaran, Properti. 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala 

berkat dan pertolongan-Nya yang tidak berkesudahan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan laporan kerja magang yang berjudul “Aktivitas 

Publikasi dan Special Event PT Alam Sutera Realty Tbk”. 

Penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada PT Alam Sutera Realty Tbk 

yang telah mengizinkan penulis untuk menjalani praktik kerja magang selama tiga 

bulan. Penulis juga ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak yang 

telah membantu penulis dari awal hingga akhir penulisan laporan magang ini, 

yaitu: 

1. Kepada Orang tua dan adik perempuan penulis yang selalu memberikan 

dukungan dan motivasi untuk dapat segera menyelesaikan laporan 

magang penulis.  

2. Cheryl Pricilla Bensa, S.I.Kom., M.A., selaku dosen pembimbing yang 

telah memberikan dukungan dan motivasi penulis sehingga mampu 

menyelesaikan laporang magang ini dengan tepat waktu.  

3. Tiara Novanda Boentoro, selaku pembimbing magang di PT Alam Sutera 

Realty Tbk yang telah dengan sabar mengajarkan penulis banyak hal dan 

memberikan pengalaman berharga bagi penulis selama melakukan praktik 

kerja magang.  

4. Felisia Monika, Maureen Meidiana, Ririn Puspita Sari, Leo Yohanes, 

Anastasia Erni, Ferry, Bernie, Refi, Yudho, Danny Wibowo, dan staf 

lainnya di PT Alam Sutera Realty Tbk yang telah berbagi pengalaman 

dan masukkan dengan penulis mengenai dunia kerja nyata. 
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membantu penulis dalam memberikan semangat dan masukkan untuk 
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Semoga bagi para pembaca laporan magang ini dapat terinspirasi dan 

menambah informasi seputar ruang lingkup pekerjaan marketing communication 

secara lebih mendalam.  

Tangerang, 20 Juli 2017 

 

Meichaella Widjanarko 
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